
 
 

 
DOSSIER DE PRENSA 

 

 
 

viernes, 20 de febrero de 2015 
 

 

 

 

 

 Prensa Nacional 

 

o Generales 

 

o Económicos 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Prensa Nacional 

 
I. GENERALES 

 

 

 
 Uber cambia el negocio del taxi por la comida a domicilio. / Báñez  

endurecerá las sanciones para los fraudes en formación 

 

 El viajero, parís está como un queso 

 

 

 El alza del crudo rompe la tregua en el surtidor 

 

 Castilla y León. El caballero de la mano en el pecho toma vino de 

Toro 

 

 Castilla y León. Dia cierra los almacenes de Valladolid y 

Salamanca y abre otro en Guadalajara. / Codorniú busca terrenos 

en Rueda para elaborar verdejo 

 

 
 Temporada de trufa negra, aroma y sabor 

 

 Los carburantes acumulan un alza del 8% en el último mes 

 

 Hacienda usará las redes sociales para detectar defraudadores 

 

 Castilla-La Mancha. La Junta amplía hasta los 300.000 euros las 

ayudas a los exportadores 

 

 C. Valenciana. El caudal del Ebro iguala en 2 días la desalación de 

todo un año 

 

 
 Entrevista a Miguel Arias Cañete, comisario europeo de Clima y 

Energía 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

mailto:prensa@agro-alimentarias.coop
http://www.elpais.es/
http://www.elmundo.es/
http://www.abc.es/
http://www.lavanguardia.es/








EL MUNDO. VIERNES 20 DE FEBRERO DE 2015 
 

12

CASTILLA Y LEÓN  i

VALLADOLID 
Codorníu busca terrenos para 
instalarse en la localidad valliso-
letana de Rueda, sede de la deno-
minación de origen del mismo 
nombre, para comenzar a produ-
cir y comercializar vino de la va-
riedad verdejo, según adelantó 
ayer el alcalde del municipio, 
Juan Alonso Morales.  

Morales explicó que el proyec-
to de la empresa catalana impli-
caría controlar todo el proceso de 
producción, desde el cultivo de la 

uva hasta la elaboración y embo-
tellado del vino resultante, aun-
matizó que desconoce si la pre-
tensión de la firma es que este 
nuevo producto se acoja o no al 
sello de la denominación.  

Esta iniciativa empresarial se 
sumaría a las de otras tres bode-
gas riojanas que ya han iniciado 
los trámites para instalarse en 
Rueda, como Viore, Ramón Bil-
bao y Altos de Ontañón, de acuer-
do con los datos facilitados por el 
primer edil, informa E. Press.

VALLADOLID 
La Consejería de Cultura y Turis-
mo se muestra a favor de la solici-
tud realizada por el Ayuntamiento 
de Nava del Rey para que la ‘Vir-
gen de los Pegotes’ cuente con la 
declaración de Fiesta de Interés Tu-
rístico Nacional.  

La fiesta, cuyo origen se remon-
ta al siglo XVIII, consiste en la ‘Ba-
jada’, es decir, el descenso de la Vir-
gen el día 30 de noviembre desde 
su ermita a la parroquia de los San-
tos Juanes, donde se reza un nove-
nario, y  la ‘Subida’ o regreso de la 
Virgen a su ermita, el día 8 de di-
ciembre, mediante un desfile pro-
cesional.  

Esta fiesta cuenta con un arraigo 
«muy fuerte» en el municipio de 
Nava del Rey, ya que, tal y como 
consta en la documentación apor-
tada, existen varias asociaciones lo-
cales que participan «activamente» 
en su celebración.  

Por su parte, el Ayuntamiento ha 

realizado durante «muchos años» 
y por diversos medios, una «exten-
sa» difusión y promoción de la fies-
ta y de su contenido. Además, esta 
celebración atrae a turistas de den-
tro y fuera de la Comunidad.  

La ‘Virgen de los Pegotes’ fue 
declarada de Interés Turístico Re-
gional en 2008 y ahora será la Se-
cretaria de Estado de Turismo la 
que continúe con la tramitación del 
expediente de declaración, tal y co-
mo prescribe la Orden reguladora 
de este tipo de declaraciones, infor-
maron fuentes de la Junta.  

Tras conocer la posición de la 
Consejería, el alcalde, Guzmán Gó-
mez Alonso, confió en que la fiesta 
obtenga la declaración entre los 
meses de febrero o marzo.  

El regidor subrayó el trabajo y 
«empeño» realizado por el Consis-
torio para conseguir la declaración 
y ha defendido que existen «todas 
las razones para hacerlo», informa 
Europa Press. 

J. LUIS F. DEL CORAL VALLADOLID 
La segunda parte de la reconver-
sión de El Árbol tras  su compra 
por Dia comenzó ayer. La direc-
ción de la compañía, a través de la 
consultora CMC, anunció su inten-
ción de cerrar los almacenes de 
Valladolid (Argales), Salamanca, 
Mieres (Asturias) y Zafra (Bada-
joz). 
  En la práctica supone el desman-
telamiento definitivo de la sede 
central de El Árbol en el polígono 
vallisoletano, una vez que la plan-
tilla de administrativos ha salido 
del inmueble de la calle de la For-
ja. 
  Dirección y sindicatos iniciaron 
ayer el período de consultas de la 
segunda parte de este despido co-
lectivo, que supondrá, según fuen-
tes sindicales, la amortización de 
58 empleos adicionales a los 232 
de diciembre. 
  No obstante, la empresa advirtió 
de que se salvan por ahora del 
desmantelamiento de esos almace-
nes  22 personas de la actividad 
del pescado y 34 del transporte, así 
como los jubilados parciales. 
  Al tiempo que Dia cierra los cua-
tro almacenes, la compañía abrirá 
uno  gestionado por El Árbol en 
Azuqueca (Guadalajara), donde 
ofrece cien puestos de trabajo pa-
ra los que opten por el traslado. A 

estos trabajadores les ofrece las 
condiciones del convenio de Gua-
dalajara, 1.400 euros de compen-
sación por el traslado, dos días de 
mudanza y los gastos del traslado. 
   El plan social propuesto ayer por 
Dia implica la voluntad de encon-
trar nueva ubicación para los tra-
bajadores afectados por el cierre 
de los almacenes, el cambio de 
centro a los transportistas y una 
indemnización de 25 días por año 

con el tope legal. En conjunto, 61 
puestos sujetos a traslados. 
 En el caso de los trabajadores de 
los almacenes de Argales y Zafra, 
la compañía ofrece el traslado a 25 
empleados al centro logístico de 
Dia en Villanubla  y a 14 a Mérida. 
En el caso de Salamanca, sólo dos 
puestos.   En conjunto, de los 119 
afectados, oferta traslados a 61 y 
despediría a 58. 
  El plan social, según una nota in-
terna de CCOO, implica un conve-
nio especial para los mayores de 

55 años y un programa de recolo-
caciones externas de 6 meses  de 
duración con la compañía Lee 
Hecht Harrison. 
   «Desde la parte social, hemos 
manifestado que nuestro mayor 
interés es el mantenimiento del 
empleo, planteando que hay que 
hacer un mayor esfuerzo para co-
locar a todo el personal excedente, 
por lo que las condiciones de la re-
colocación deben ser más atracti-
vas», señala CCOO en un comuni-
cado al que ha tenido acceso este 
periódico. 
   Este sindicato advirtió ayer que 
la propuesta de indemnización 
por despido de 25 días es insufi-
ciente. 
   Tanto CCOO  como UGT mani-
festaron  su intención de negociar 
el mejor plan social para este co-
lectivo.  
  La prioridad en las recolocacio-
nes será para los mayores de 50 
años y para los trabajadores con 
hijos menores de 18 años. 
    Las negociaciones avanzan rá-
pido. La próxima cita será el 27 de 
febrero.  
    El pasado 9 de diciembre Dia 
alcanzó un acuerdo con los sindi-
catos para rescindir 232 empleos 
con 33 días de indemnizaciones 
por año trabajado con un tope de 
18 mensualidades.

Dia cierra los almacenes 
de Valladolid y Salamanca 
y abre otro en Guadalajara 
La compañía propone despedir a 58 trabajadores más y trasladar a 61 / 
Sindicatos y dirección abren las negociaciones sobre el área logística

Sede central de El Árbol  en el Polígono de Argales de Valladolid. EL MUNDO

La Virgen de los 
Pegotes, a un paso 
del Interés Nacional 
El alcalde de Nava confía en que la declaración 
llegue en marzo tras el respaldo de la Junta

Codorníu busca 
terrenos en Rueda 
para elaborar verdejo  
Quiere cultivar la uva y producir en el municipio

CCOO y UGT consideran 
insuficientes los 25 días 
de indemnización y 
propondrán mejoras

La Virgen de los Pegotes de Nava, subida a la carroza ente la multitud. G.M.P. 
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JOSÉ LUIS CABRERO  ZAMORA 
El cuadro de ‘El caballero de la ma-
no en el pecho’, obra de El Greco, 
es el punto de partida de la exposi-
ción que ayer se inauguró en el 
Museo Etnográfico de Castilla y 
León y en la que una veintena de 
artistas de la provincia de Zamora 
ofrece su visión del famoso lienzo. 

La  particularidad de la muestra 
es que cada una de las obras ha si-
do realizada sobre barricas de ro-
ble, procedentes todas ellas de la 
bodega Liberalia Enológica, de la 
denominación de origen Toro. 

Juan Antonio Fernández, propie-
tario de la bodega y promotor de la 
exposición, señala que la intención 
es mostrar el resultado de la sim-
biosis entre el cuadro más famoso 
de El Greco  y el vino de Toro, dos 
elementos dispares pero muy va-
liosos en si mismos,  que cobran 
todavía mayor importancia cuando 
pasan por el tamiz de los artistas 
invitados a reinterpretarlos. 

Alejandro Pérez, David Sánchez, 
Jesús Pinilla, Alfonso Bartolomé, 
Antonio Pedrero, Marcelino Rome-
ro, Carlos Piñel, Ricardo Flecha, 
Fernando Lozano Bordell, Francis-
co  Somoza, Donelis Almeida, Pa-
blo Vizán, Chaqui de la Mata, Justi 
Magariño, Carmen Pelaz, Rocío 
Caramazana, Maribel García, Án-
gel Cerdera y Antonio Martín Alén 
son los pintores que se han atrevi-
do a aceptar el reto de Juan Anto-
nio Fernández, que también apor-
ta  su propia visión. 

Son artistas de trayectoria muy 
diferente, estilos diversos y gustos 
muy dispares y eso se plasma en 
cada una de las obras. Alfonso Bar-
tolomé transforma el pecho del ca-
ballero en unos rotundos senos fe-
meninos y coloca un racimo de 
uvas a modo de enigmático collar, 
mientras Chaqui de la Mata opta 
por ser fiel a la fisonomía del  per-
sonaje principal del cuadro al que, 
eso sí, despoja de la espada para 

colocarle una copa en la mano. Je-
sús Pinilla lo imagina con una ta-
blet y Ricardo Flecha hace honor a 
su especialidad como escultor y da 
protagonismo a la mano «sin caba-
llero y sin pecho», como hace cons-
tar en la barrica. Antonio Pedrero 
lo transforma en «El caballero de 
la mano en la copa» y brinda a la 
salud «de su genial ARTE», un ho-
menaje de pintor a pintor. El bode-

guero impulsor de la exposición 
deja entrever otra de sus grandes 
pasiones, además del vino y la pin-
tura, la música, que refleja en un 
violín junto al pecho retratado. 
Fantástico desenfreno el que dibu-
ja Francisco Somoza,  con la cate-
dral de Zamora de fondo y el caba-
llero asistiendo a la fiesta del vino, 
mientras Fernando Lozano Bordell  
le adorna con material vegetal. 

La exposición impulsada por Li-
beralia Enológica es una más de 
las acciones desarrolladas a lo lar-
go de los últimos meses por la bo-
dega de la Denominación de ori-
gen Toro para conmemorar el 400 
aniversario de la muerte de Domé-
nikos Theotokópoulos, entre ellas 
el diseño de una etiqueta conme-
morativa que colocó en algunos de 
sus vinos.

SALAMANCA 
Izquierda Socialista (IS) de Zamo-
ra y otros militantes del sector crí-
tico del PSOE anunciaron ayer su 
intención de no asistir a «ningún 
acto de campaña» con vistas a las 
Elecciones Municipales y Autonó-
micas del próximo día 24 de mayo, 
además de rehusar participar en la 
asamblea convocada para hoy por 
el Partido Socialista, en la que es-
tá prevista la aprobación de la can-
didatura municipal y para propo-
ner la autonómica. «No asistire-
mos a ningún acto de campaña, ya 
que el secretario federal, Pedro 
Sánchez, aún no ha dado respues-
ta a la carta enviada por esta co-
rriente ante los graves problemas 
sucedidos en Zamora», indicaron 
los representantes de IS en un co-
municado que recoge Ical. 

«No nos sentimos representa-
dos por los cargos orgánicos del 
partido, cuya dimisión pedimos 
públicamente», añadieron, en alu-
sión al secretario general provin-
cial, Antonio Plaza; la secretaria 
general de la agrupación Local del 
PSOE de Zamora y diputada na-
cional, Mar Rominguera, y a la se-

cretaria de Organización en Casti-
lla y León y probable candidata a 
las Cortes, Ana Sánchez. 

En este sentido, los responsa-
bles de Izquierda Socialista afir-
maron que los tres cargos mencio-
nados «carecen de credibilidad» 
por llamar «desleales» a alcaldes y 
concejales que «llevan represen-
tando durante varios mandatos, 
con mayorías absolutas, en mu-
chos casos, a las siglas del PSOE» 
en sus ayuntamientos. «Es innega-
ble que sienten los principios so-
cialistas y otras han sido las razo-
nes que les han llevado a adoptar 
decisiones duras para ellos», seña-
laron. «Deslealtad es pertenecer a 
una ejecutiva como pertenecía la 
secretaria de Organización y estar 
organizando el derrocamiento de 
su secretario regional, a quien ha-
bía votado y con quien trabajaba 
día a día. No se pueden dar leccio-
nes de lealtad cuando no se ha de-
mostrado tenerla», añadieron. 

Los integrantes de IS acusaron 
a Plaza, Rominguera y Sánchez 
de «no hacer la más mínima refle-
xión y análisis crítico sobre las ra-
zones que han llevado y están lle-

vando a muchos alcaldes, conceja-
les, diputados y militantes a darse 
de baja del partido». 

En este contexto, exigieron 
«responsabilidad» a los cargos or-
gánicos del partido «que no han 
sabido ni querido, atender las ne-
cesidades que surgían y que in-
cansablemente se denunciaban» y 
concluyeron: «Creíamos estar en 
un partido plural, respetuoso con 
las diferencias e integrador. Al 
menos, esos son parte de los prin-
cipios socialistas y lo que hemos 
escuchado a nuestros dirigentes 
en plena campaña». 

«GRUPO CRÍTICO» 
Por último, los adscritos a esa co-
rriente del PSOE de Zamora recor-
daron que «son un grupo crítico 
con algunas decisiones orgánicas y 
políticas y que para trabajar por las 
siglas del partido es obligación de 
sus representantes tener en cuenta 
a los militantes» y advirtieron de 
que «de no ser así, tristemente nos 
veremos obligados a adoptar deci-
siones difíciles para nosotros». 

La reacción desde las filas del 
PSOE no se ha hecho esperar. La 

secretaria de Organización del 
PSCyL, Ana Sánchez, ironizó con 
el hecho de que el comunicado no 
llevara ninguna firma. En este 
sentido afirmó a Ical que «no 
acostumbro a comentar comuni-
cados anónimos».  

Añadió que si era de Izquierda 
Socialista «representa a alguien, 
que no lo sé». E incidió en que 
«las opiniones, que son libre y le-
gítimas dentro del Partido Socia-
lista, se dan en los ámbitos inter-
nos del Partido y, por tanto, no se-
ré yo quien valore un comunicado 
del que desconozco la firma», se-
ñaló.  

«Siempre he estado a disposi-
ción de mi partido y de la decisión 
de sus militantes. Si hemos tenido 
la satisfacción y el privilegio de po-
der representar a los socialistas en 
las instituciones, ha sido porque 
hemos encontrado el apoyo de 
nuestros compañeros y si ellos de-
ciden seguir otorgándonoslo, des-
de luego, Ana Sánchez estará en-
cantada de seguir trabajando por 
el proyecto de los socialistas en 
Castilla y León», agregó la secreta-
ria de Organización socialista. 

ZAMORA

Izquierda Socialista rechaza 
participar en la campaña electoral 
La secretaria de Organización del PSOE afirma que las opiniones se dan «en el ámbito interno del partido»

La CHD 
invertirá dos 
millones de 
euros en las 
obras la Edar

ZAMORA 
La Confederación Hidrográfica 
del Duero ha adjudicado a la 
Unión Temporal de Empresas 
(UTE) integrada por las compa-
ñías Obras y Servicios Públicos, 
S. A. y Desarrollo de Tecnolo-
gías de Depuración, S. A, las 
obras de mejora de la Estación 
Depuradora de Aguas Residua-
les (EDAR) de Zamora por un 
importe de dos millones de eu-
ros. Las nuevas instalaciones 
permitirán eliminar los nutrien-
tes, principalmente nitrógeno y 
fósforo, de las aguas tratadas pa-
ra dar cumplimiento a la Directi-
va europea en lo referente a de-
puración en zonas sensibles.  

A esta inversión del Ministerio 
de Agricultura, Alimentación y 
Medio Ambiente (Magrama), del 
que depende el órgano regulador 
del Duero, se suman otros 
240.000 euros por los que se lici-
tó la dirección facultativa de la vi-
gilancia y control de los trabajos. 

Con la actuación, se renovará 
y ampliará la capacidad de tra-
tamiento de la actual depurado-
ra de Zamora.

Exposición barricas pintadas de Liberalia en el Museo Etnográfico en Zamora. MARIAM A. MONTESINOS

El caballero de la 
mano en el pecho 
toma vino de Toro 
Una veintena de artistas de Zamora plasma en 
barricas su versión del famoso cuadro de El Greco
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FUENTE: Comisión Europea y Bloomberg. EL MUNDO

BRENT

GASOLINA Y DIÉSEL

COMPARATIVA EUROPEA
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EL NUEVO INCREMENTO DE LOS CARBURANTES

1,450
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1,250
1,200
1,150
1,100
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En euros/litro

El alza del crudo rompe 
la tregua en el surtidor 
Los carburantes suben un 8% en el último mes, más que en Europa 

VÍCTOR MARTÍNEZ  MADRID 
Fin de la tregua en el surtidor. El 
precio medio de los carburantes 
en España registró en el último 
mes una subida del 8% impulsado 
por el fuerte rebote del crudo, cu-
ya cotización en euros se ha dis-
parado un 30% en el mismo perio-
do. La subida de precios en las ga-
solineras españolas supera 
ligeramente al alza media regis-
trada en Europa, según la estadís-
tica pública que elabora semanal-
mente la Comisión Europea.  

El precio medio de un litro de 
diésel en España es de 1,14 euros, 
tras encadenar cuatro semanas de 
subidas consecutivas de precios. 
En el caso de la gasolina el coste 
de un litro es de 1,20 euros, casi  
nueve céntimos más que el míni-
mo registrado a mediados del mes 
de enero. En términos porcentua-
les, las subidas de ambos produc-
tos son del 7.9% y 8.2%, respecti-
vamente, frente a incrementos en 
la Eurozona del 6,4% y 5,4%.  

Repostar en España sigue sien-
do más barato que hacerlo en el 
resto de países comparables de la 
Unión Europea –como Francia, 
Alemania o Italia– por los meno-
res impuestos sobre los carburan-

tes. En cambio, el precio antes de 
impuestos local es un 11% supe-
rior a la media europea en el caso 
de la gasolina y del 6% en el dié-
sel, según la estadística comunita-
ria. Las petroleras aseguran que 
esta comparativa no es homogé-
nea por las distintas formas de re-
portar los precios a Bruselas que 
tienen los Estados miembros.  

La Comisión Nacional de los 
Mercados y la Competencia 

(CNMC) advirtió hace unas sema-
nas de que las gasolineras habían 
incrementado sus márgenes bru-
tos un 4% en el mes de diciembre, 
aprovechando el fuerte hundi-
miento del precio del petróleo re-
gistrado ese mes hasta los 45 eu-
ros por barril. El regulador insi-
nuaba en su informe que los 
vendedores de carburantes habían 
frenado la bajada de la cotización, 

mientras que en el sector vinculan 
los mayores márgenes a nuevos 
costes como el Fondo Nacional de 
Eficiencia Energética que tienen 
que trasladar a los precios.  

El presidente de la CNMC, José 
María Marín Quemada, subrayó el 
miércoles en una comparecencia 
en el Congreso de los Diputados 
que el organismo va a reforzar su 
vigilancia de este sector y a hacer 
«cada vez más rigurosos» sus in-
formes sobre este mercado, ante 
las quejas de las petroleras. El re-
gulador se ha fijado como un ob-
jetivo «prioritario» para 2015 la 
elaboración de un informe ex-
haustivo sobre la distribución ma-
yorista de carburantes  en España, 
según figura en su actual Plan de 
Actuación.  

La asociación de consumidores 
Facua denunció ayer la «rapidísi-
ma» recuperación del precio de 
los carburantes durante el último 
mes. Su portavoz, Rubén Sán-
chez, aludió en declaraciones a 
Servimedia al comportamiento 
«demasiado descarado» de las pe-
troleras, que a su juicio repercu-
ten más velozmente al surtidor las 
subidas de la cotización interna-
cional que las bajadas. 

El barril de petróleo 
en euros ha rebotado 
un 30% desde 
mediados de enero

















 

II. ECONÓMICOS 

 

 

 Coca-Cola nombra a marcos de quinto vicepte ejecutivo. / Uber 

vuelve a España con un servicio de comida a domicilio en 

Barcelona 

 

 Eroski peleará en los barrios y con franquicias 

 

 Hacienda utilizará programas espía para recabar datos en redes 

sociales 

 

 Las empresas redoblan su apuesta por salir al exterior 

 

 

 Leche Pascual sale de Venezuela ante la imposibilidad de 

rentabilizar el negocio 

 Las trabas en la regulación española frenan la iniciativa 

empresarial 

 La lucha contra el fraude recauda 12.318 mill en 2014 un record 

 Coca-Cola nombra vicepresidente a Marcos de Quinto. / Repsol 

lanza una nueva línea de carburantes mejorados 

 

 

 Nestlé percibe el despegue de España 

 Galicia. AGACA. Higinio Mougan. Las cooperativas trabajan en 

crear una gran industria láctea gallega 

 Codorniú vuelve a crecer en España y factura 218 millones 

 Cataluña. El vino gana mercado 

 Cataluña. Codorniú vuelve a crecer en España pero retrocede en 

el exterior 

 Andalucía. Almazaras de la Subbética retrocede un 45% por el 

desplome de la coseche 
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Javier RomeraMADRID.

Marcos de Quinto se ha converti-
do en uno de los ejecutivos espa-
ñolesqueha llegadomás lejos ani-
vel internacional. El directivo, que
se incorporó elpasadomesdeene-

ro a las oficinas centrales del gru-
poenAtlanta (EstadosUnidos) co-
mo responsable mundial de mar-
keting, ha sido nombrado por el
consejodeadministracióndel gru-
ponuevovicepresidente ejecutivo,
con carácter inmediato.
ConestenombramientoDeQuin-

to se convierte así en la nuevama-
no derecha del presidente del gi-
gantede losrefrescos,MuhtarKent.
DeQuintosemarchóaEstadosUni-
dos para sustituir como responsa-

bledelmarketingmundial del gru-
po a JoeTripodi, que se jubila a fi-
nales de estemismomes de febre-
ro.
Previamente, ocupó durante 14

años la presidencia de Coca-Cola
Iberia, que engloba las actividades
de la empresa en España y Portu-
gal, convirtiendoaesta filial enuna
de las más rentabbles, y fue vice-
presidente de la división europea
deTheCoca-ColaCompany.Elnue-
vo vicepresidente ejecutivo, licen-

ciado en Economía por la Univer-
sidad Complutense deMadrid, se
incorporóa lamultinacionaldebe-
bidas refrescantes en 1982 ydesde
entonces ha ejercido diversos car-
gos, con cadavezmayor responsa-
bilidad.

Una larga carrera en el grupo
Antes de llegar la presidencia de
Coca-Cola Iberia en el año 2000,
ocupódiferentespuestos enel área
de marketing en España, en la di-

visión del Sudeste yOeste deAsia,
así comoenAlemania.Tambiénde-
sempeñó la funcióndedirector ge-
neral en Singapur yMalasia.
Por otro lado, Coca-Cola ha ele-

vado un 8 por ciento su dividendo
trimestral, loque implicaráuna su-
bida del dividendo anual de diez
centavos, desde 1,22dólaresporac-
ciónhasta los 1,32dólares.La com-
pañía explica que este incremento
refleja la confianza del consejo en
el flujo de caja a largo plazo.

Coca-ColanombravicepresidenteaMarcosdeQuinto
El directivo español
ocupaba desde enero la
dirección deMarketing

proyectos que tienen enmarcha y
cuáles son sus áreas de especiali-
zación”, explican desde el sector.
Por suparte, las constructoras se

hanesforzadodurante los encuen-
trosquehanmantenidoconelmag-
nate endemostrar las “conexiones

que tienenconelAyuntamientode
Madrid y con elGobierno para fa-
cilitar los trámites necesarios en el
desarrollo deproyectos”, aseguran
lasmismas fuentes.
El interés del empresario chino

porconocere iniciar relacionescon

lasempresasespañolasestámásque
justificadoyaqueelmagnatecuen-
taconmásde3.000millonesdeeu-
ros para invertir en España y una
gran parte de este volumen se des-
tinará al sector inmobiliario.
Dehecho,elproyectoestrellaque

quiere desarrollar enMadrid es un
megacomplejodeocio,queprevisi-
blemente se levantará en los terre-
nosdeCampamento(propiedaddel
MinisteriodeDefensa)yquesede-
sarrollaráentornoaunparqueacuá-
tico. Este espacio contará también
convarioscentroscomerciales,ho-
teles yunazona residencial de lujo.
Actualmente,elproyectodelEdi-

ficioEspañaseencuentraenfasede
análisis para planificar su demoli-
ciónyestáncontactandoconlascon-
sultoras inmobiliarias para planifi-
car la comercialización.

Edificio España, situado en la Plaza España deMadrid. ROCIO MONTOYA

AlbaBrualla/ÁfricaSemprúnMADRID.

El magnate chino Wang Jianlin,
propietario delmadrileñoEdificio
España, está negociando con las
grandes constructoras españolas
para ver cuál de ellas levantará el
complejo de ocio que va a instalar
en el centro deMadrid.
Según han confirmado fuentes

del sector a este periódico, tanto
OHL comoFCC se encuentran en
conversaciones con los directivos
del grupoWanda para ganar esta
obra, que arrancaráprevisiblemen-
te a lo largo del año que viene.
El grupo que preside Esther Al-

cocerKoplowitz, ya hapresentado
su propuesta técnica inicial para
desarrollar el proyecto que trans-
formará la zona de Plaza de Espa-
ña yque contará conunhotel de su
propia cadenaWanda, un espacio
comercial de unos 15.000 metros
cuadrados y apartamentos de lujo,
que tendrá servicios asociados al
hotel.
Tras la reunión que mantuvo la

comitiva deWang con la construc-
tora, en la que se dio a conocer y
presentó su proyecto, los directi-
vos se trasladaronhasta una de las
obras que está desarrollandoFCC.
Este mismo procedimiento se si-
guió durante el encuentro de los
empresarios chinos con OHL. En
este caso “visitaron las obras del
proyecto deCanalejas y semostra-
ronmuy interesados en esta obra”,
explican fuentes cercanas a la com-
pañía.
Pero almargende la reformadel

EdificioEspaña, que cuenta conun
presupuestode 114millones de eu-
ros, elmagnate se ha reunido tam-
bién con otras compañías como
Sacyr o Ferrovial.
Elmultimillonario “estámuy in-

teresado en conocer a fondo la for-
made trabajar de cada constructo-
ra y quiere informarse de todos los

OHLyFCCpujan para convertir el
EdificioEspañaenuncomplejodeocio
ElmagnateWang se reúne con las grandes constructoras para analizar proyectos

La inversión del empresario en este
proyecto alcanza los 400 millones
El magnate compró el inmueble en junio del año pasado con una con-
dición inamovible: los alrededores del Edificio España tenían que
rehabilitarse para poder ampliar la zona peatonal. Y esto es precisa-
mente lo que se hará, ya que la zona de Plaza de España, donde se
ubica este edificio, contará con 12.500 metros cuadrados peatonales
más. Wang se ha comprometido a desembolsar 30 millones para es-
tas obras, que se suman a los 114 millones de la rehabilitación del in-
mueble y a los 265 millones que pagó al Santander por el edificio.

Repsol lanza
una nueva línea
de carburantes
mejorados
La nueva fórmula
‘Neotech’ es válida
para diésel y gasolina

elEconomistaMADRID.

Repsol ha iniciado la venta en
susestacionesdeserviciodeuna
nueva línea de carburantesme-
joradosconNeotech, queaumen-
tanel rendimientodelmotor, se-
gún ha informado la compañía
petrolera.Enconcreto,estosnue-
vos carburantes incorporanuna
fórmula innovadoradesarrolla-
da en exclusiva en su centro de
tecnología que permite alargar
la vida útil del vehículo y con-
serva sus prestaciones de estre-
no, loquepermitemantenera lo
largodel tiempoelmínimocon-
sumo garantizado por el fabri-
cante.
Conestanueva fórmulade ter-

cera generación, Repsol ofrece
a sus clientes una línea de car-
burantes diseñada para optimi-
zar el rendimiento del vehículo
y respetar el entornomediante
el control de emisiones. Lanue-
va líneaNeotechestádisponible,
desde hoy, en las estaciones de
servicio de Repsol, tanto en ga-
sóleos (Diésel e+ yDiésel 10 e+)
como en gasolinas (Efitec 95 y
Efitec 98). Estas últimas serán,
además, identificablespor el co-
lor azul que tiene el producto y
que garantiza su autenticidad.

Sin subida de precios
Estasmejoras no supondránun
aumento de precios, según ha
anunciado la compañía. Según
Repsol, los nuevos carburantes
están orientados a cumplir las
máximas exigencias de los fa-
bricantes de automóviles y su-
peran las recomendacionesmás
rigurosas enmateria eficiencia
y de control de emisiones re-
queridas por dichos fabrican-
tes en laWorldwide Fuel Char-
ter (WWFC).
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La primeras jornadas de las asam-
bleas socialistas para elegir candi-
dato a la Comunidad deMadrid se
saldaron con dos conclusiones: en
primer lugar, el apoyomayoritario

alexministrosocialistaÁngelGabi-
londo, que ganó el primer round, a
pesardequesurival, el expresiden-
tedelPSM,PedroZerolo, jugabaen
casa. Y segundo, la baja participa-
ción de losmilitantes en un proce-
soqueha sido criticadopor los que
reclamaban un proceso de prima-
rias. Preguntado por esta cuestión
ayer, el presidente de la gestora al
frente del PSM, Rafael Simancas,
restaba importanciaa lasbajas tasas
de participación en las asambleas

asegurando que “hacía frío” y “ha-
bíamucha gente trabajando”, pero
que lo importante es que “ha habi-
domuchaparticipación”,apesarde
que en algunas agrupaciones con
400militantes sólo se presentaron
medio centenar de personas, tal y
como le recordaron en una entre-
vista enRNE.

González entra en escena
ElruidoenlacrisisenelPSOElejos
deaplacarse, tienenuevosecos.Ayer

entró en escena el expresidente del
GobiernoFelipeGonzález,queatra-
vés deun artículo enEl Paíspidió a
lossocialistasqueabandonenla“en-
dogamia”yrompióunalanzaafavor
de la decisión dePedro Sánchez de
expulsaraTomasGómez,aseguran-
doque“seequivocanquienesponen
lademocraciainternaporencimade
los resultados electorales”, en clara
alusión a los que reclaman un pro-
cesodeprimarias.Unsectorquesi-
gueenpie,comodemuestraelanun-

ciohecho ayer porungrupodemi-
litantessocialistas,que impugnarán
lasasambleasqueeligenalcandida-
toporqueconsideranquesetratade
unproceso cargadode “graves irre-
gularidades”y “faltadegarantías”.
Mientras,elsectorcríticodelPSE-

EEdeÁlavahasolicitadoa ladirec-
cióndelpartidoque, igualquehahe-
cho enMadrid, disuelva la federa-
ciónalavesayconstituyaunagesto-
raporel“deterioro”de imagenylas
“pésimasprevisiones” electorales.

Simancasachacaal frío la bajaparticipaciónenMadrid
Gabilondo se impone
a Zerolo en lamayoría
de asambleas

El PP valenciano
aportó a la ‘trama
Gürtel’más de3
millones de euros
La Policía afirma que
lamitad se traspasó a
“la ‘caja B’ deMadrid”

elEconomistaVALENCIA.

El Partido Popular de la Comu-
nidad Valenciana aportó entre
los años2006y2009un total de
3,4millones de euros a la caja B
de OrangeMarket, la filial que
elpresunto líderde la tramaGür-
tel, Francisco Correa, tenía en
esta autonomía para conseguir
contratos públicos. Así lo seña-
la un informe de la Unidad de
Delincuencia Económica y Fis-
cal (Udef)de laPolicíaNacional
remitido al juezde laAudiencia
Nacional, Pablo Ruz.
El informe afirma que el im-

porte total de fondosque entra-
ron enOrangeMarket, dirigida
por Álvaro Pérez,El Bigotes, en
esos tres años fue de 3,45millo-
nes, de los cuales 3,41 millones,
un 99 por ciento, fue “aportado
por las distintas entidades del
Partido Popular de la Comuni-
dad Valenciana o personas vin-

culadas a éste, principalmente
conocasióndeeleccionesyotros
actos fuera de campaña”.
Del total ingresado en la caja

BdeValencia, fue “traspasado a
la caja B deMadrid” 1,8 millo-
nes, lo que supone un 52,3 por
cientodel total, señala laUDEF,
queconcluyeque“unaparte im-
portante” del dinero negro que
tenía la red Gürtel, con sede en
la calle Serrano deMadrid, “se
nutríade las aportaciones”de su
filial valenciana.

1,8
MILLONESDEEUROS
Es la cantidad que, según la
Policía, se traspasó de la ‘caja B’
de Valencia a la deMadrid.

Fuente: Agencia Tributaria. elEconomista

La lucha contra el fraude en cifras

Resultados 2014 (millones €)

Resultados de prevención y control 
del fraude  (millones €)

Ingresos directos
de actuaciones

de control

8.681
Ingresos directos
de actuaciones
de control

834

Minoración
de devoluciones

2.803

Evolución de los resultados de lucha 
contra el fraude  (millones €)

Ingresos inducidos
Resultados directos

10.950

10.134

817

2013

12.318

11.484

834

2014

13,3%

2,2%

10.463

2011

11.517

2012

10.950

2013

12.318

2014

+10,1% +12,5%-4,9%

IngridGutiérrezMADRID.

La lucha contra el fraude está per-
mitiendo al Gobierno arañar una
parte de los ingresos extra que la
economíanecesita para ajustarnos
a los objetivos de déficit pactados.
La Agencia Tributaria (AEAT) re-
cabó el año pasado 12.318millones
de euros a través de la prevención
y la lucha contra este tipo de acti-
vidades, lo que supone un incre-
mento del 12,5 por ciento en rela-
ción a los resultados obtenidos el
año previo. Son, además, las cifras
más elevadas de su historia en lo
que a labores de control se refiere.
Destaca el hecho de que estos ob-
jetivos se lograron pese al descen-
so de las bases imponibles sujetas
a comprobación, que han venido
disminuyendo desde 2009.

■Actuaciones presenciales
Enelúltimoejercicio, laAEATrea-
lizó 21.075 actuaciones presencia-
les en los sectoresquepresentanun
mayor riesgo fiscal, en elmarcodel
plan especial contra la economía
sumergida, que se aplicapor tercer
año consecutivo. Los inspectores
realizaron 7.410 visitas específicas
para detectar alquileres sin decla-
rar, un 11,3 por cientomás que a lo
largo del ejercicio previo.
Unanovedades que enel último

año se han reforzado las unidades
especializadas en auditoría infor-
mática, queestánespecializadas en
manipulaciones electrónicas de la
contabilidadyenocultacionespar-
ciales de la actividad. Este tipo de
actuaciones aumentaronun59por
ciento hasta las 1.536.

■ Investigación patrimonial
Las investigacionespatrimoniales,
para tratar dedetectar falsos insol-
ventes repuntaron un 81 por cien-
to hasta las 17.522, en el caso de los
fondos.Almismo tiempoypara fa-

La lucha contra el fraude recauda
12.318millones en2014, un récord
Hacienda realizó 21.075 actuaciones presenciales en los sectoresmás sensibles

cilitar el cobro de las deudas liqui-
dadas, se aumentaron un 31 por
ciento los acuerdos de derivación
de responsabilidad (esdecir, lades-
viacióna tercerosdistintosdeldeu-
dor principal) hasta las 15.374 ac-
tuaciones,por loquese triplican las
cifras de los acuerdos de este tipo
registrados en 2011.
Pero en 2014 se adoptaron, ade-

más,un totalde3.624medidascau-
telaresparaevitarvaciamientospa-
trimoniales, un 14,2por cientomás
queen2013.De todas ellas, 1.762 se

han llevado a cabo aprovechando
lasherramientasde laLeyAntifrau-
de aprobadahacedos años, queha
permitido ingresarmás demilmi-
llones de euros.
Otra línea que registra mejores

cifras la constituyen los acuerdos
para prohibir la disposición de in-
mueblesquepertenecena socieda-
des con acciones embargadas por
el impagodedeudas tributarias.Es-
te tipo de acuerdos repuntó en un
40por ciento en relación al ejerci-
cio anterior.

■Actuaciones inspectoras
A lo largo del último ejercicio, la
Agencia llevó a cabo un total de
99.580 actuaciones nominales de
comprobación e investigación, lo
que supone un 6,8 por ciento más
que en ejercicio previo. En el sec-
tor de los profesionales las inspec-
ciones se elevaron un 35 por cien-
to y el de sociedades y socios cerca
del 15por ciento. Las inspecciones
para la regularizacióndebeneficios
fiscales aplicados incorrectamen-
te aumentaron un 56 por ciento.

7.410
VISITAS

A lo largo del último año, los
inspectores de Hacienda rea-
lizaron 7.410 visitas para de-
tectar alquileres opacos, lo
que implica un incremento
superior al 11 por ciento.

81
PORCIENTO

Fue el aumento que registra-
ron las investigaciones patri-
moniales para tratar de de-
tectar a falsos insolventes el
año pasado, hasta las 17.522
en el caso de los fondos.

99.580
ACTUACIONES

En total, la Agencia Tributaria
realizó el año pasado 99.580
actuaciones nominales de
comprobación e investiga-
ción, un 6,8 por ciento más
que el año previo.
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pymes, otorgándoles medios elec-
trónicos en su contacto con la Ad-
ministración.Encambio, “esasven-
tanillas no sehan generalizado y, a
diferenciade loqueocurreenotros
países, el usodeestas instituciones
esmeramente informativo”,denun-
cia la entidad.
Como contrapunto positivo, Es-

pañaha avanzado en la simplifica-
ción de los procedimientos admi-
nistrativos, así comoen la accesibi-

lidad a la información sobre la re-
gulaciónaplicable.Delmismomo-
do, las barreras a la entradade em-
presas se han visto reducidas, ya
que los trámitespara la creaciónde
sociedades de responsabilidad li-
mitada han mejorado, tal y como
reflejandesde elBancodeEspaña.
Deesta forma,nuestropaís se sitúa
al nivel de algunos de sus vecinos
europeos, aunque la dificultad au-
menta en el caso de las empresas
pequeñas, losnuevos autónomoso
aquellosquequieran iniciarunaac-
tividad del sector servicios.
Encuantoal controlporpartedel

estado, elBancodeEspaña recono-
ce que este esmenor en compara-
ción con los países de la OCDE y
con las cuatro principales econo-
mías de la Unión Europea –Italia,
GranBretaña,FranciayAlemania–.

Delmismomodo, las barreras al
comercio y a la inversión a través
dearancelesyobstáculosa la finan-
ciación directa extranjera sonme-
nores enEspaña que en estos cua-
tro países de referencia. Una ven-
tajaquenosedaenel comerciomi-
norista, ya que el nivel regulatorio
en este ámbito continúa siendo al-
to apesarde lasmedidas aplicadas
desde 2012 y ampliadas en 2014.
De esta forma, los empresarios

que quieran crear un negocio en
España tendránquearmarsedepa-
ciencia para sortear este laberinto
regulatorio.

eEMADRID.

Impulsar el idioma español como
activo generador de negocio. Con
este propósito nace el Foro Inter-
nacional del Español 2015, iniciati-
va organizada por Ifema en cola-

boración con laPlataformadelEs-
pañol, y que se presenta como un
foro económico.
El encuentro, que tendrá lugar

losdías24,25y25deabril, estácon-
cebidocomouna formadenegocio
para losdistintos sectores quepar-
ticipan en la industria cultural en
torno a la lengua española.
La iniciativa cuenta con el apo-

yo de las principales instituciones
que promueven los valores cultu-
rales, económicos, depromoción y

de internacionalización de la len-
gua española, como laRAE, el Ins-
titutoCervantes, laUniversidadde
Alcalá, la de Salamanca, la Funda-
ciónGeneralCSICy elCentroRe-
gional para el Fomento del Libro
enAmérica Latina y el Caribe.
Junto al área empresarial, elFo-

ro Internacional del Español alber-
garáespaciosdestinadosa ladivul-
gación, la cultura y la formación,
todosdelmáximo interés en torno
al castellano.

Ifemaacogeráel ‘Foro Internacional del Español 2015’
La iniciativa es una
oportunidad económica
en torno a esta lengua

Los impagos
a las compañías
se redujeron un
35%en2014
La cifra consolida
la tendencia iniciada
el año anterior

eEMADRID.

Las empresas españolas sufren
cadavezmenos lapresiónde los
impagos, o al menos esta es la
tendencia quemuestra el Índice
deIncumplimientopublicadopor
Crédito y Caución. De estemo-
do, los niveles medios soporta-
dospornuestrasempresas se re-
dujeronun35porcientoen2014,
con respectoal añoanterior. Por
tanto, la cifra da esperanzas an-
te lo que se ha consolidado co-
mo uno de los grandes proble-
mas empresariales.
Así, y aunque el impago sigue

superando al que se registraba
en 2007, la evolución consolida
una mejoría de este indicador.
Tras lamagnitudde laolade im-
pagos de 2008, se ha observado
uncomportamiento cambiante:
mejoría encadenada en 2009 y
2010, empeoramiento en 2011 y
2012 y nuevamejoría en 2013 y
2014.
SegúnCrédito yCaución, ha-

cerunbuenpronósticopara2015
pasa por entender los grandes
eventosquesucederánenelmar-
code laeconomíaespañolayeu-
ropea.

Todavía falta liquidez
De este modo, la falta de liqui-
dezsiguesiendo laprincipalcau-
sa de los problemas de pago, lo
que refleja ladificultaddenues-
tras compañías por reestructu-
rarse.
Por otro lado, la devaluación

del euroy la caídadel preciodel
petróleo generanunentornode
oportunidades en 2015 para el
sector exterior, pero semantie-
nenalgunas incertidumbres, co-
mo la inestabilidadeuropeao las
dudasque seplanteanacercade
la evolución de la zona euro.

Fuente: Boletín del Banco de España. elEconomista

Indicadores sobre la regulación del mercado de productos (PMR) por países
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AnaGarcíaMADRID.

Apesarde losesfuerzosdelGobier-
nopor superar losobstáculos regu-
latorios, España continúa ponien-
domuchas trabasa los empresarios
que deciden crear un nuevo nego-
cio. El control estatal, sumadoa las
barreras a la inversión, al comercio
y al emprendimiento, son los ma-
yores impedimentos que presenta
la legislaciónespañola, circunstan-
cias que están dificultando la acti-
vidad económicade las compañías
yque suponenunhandicap a la ini-
ciativa empresarial. Así lodemues-
tra el informe La regulación en el
mercadodeproductos enEspaña se-
gún los datos de laOrganizaciónpa-
ra laCooperaciónyelDesarrolloEco-
nómicos (OCDE), publicado por el
BancodeEspaña, donde seeviden-
cia queel gradodecomplejidad re-
gulatoria se hamantenido por en-
cima de las principales economías
europeas, comoFrancia, Italia,Ale-
maniaoGranBretañay tambiénso-
bre el promedio de la OCDE.
TalcomoreconocendesdeelBan-

co de España, estos obstáculos en
la legislación vendrían determina-
dos por el número de trámites ne-
cesariosparaconstituirunnegocio,
el tiempo necesario para realizar-
los y su coste. Enpalabras de la en-
tidad,estasituaciónsedebea laexis-
tencia de “un sistema de licencias
y autorizacionesmás costoso”. Así
mismo, el informe refleja que des-
de el año 2003 nuestro país se ha
mantenido enunapostura estática
en el ámbito de la regulación.

Medidas insuficientes
Aunquedesde2008 laAdministra-
ción ha intentando simplificar los
trámites, nuestropaís se encuentra
todavía lejos de sus vecinos euro-
peos.LaLeyParaguas2009preten-
día ser un guiño a los empresarios
y beneficiar especialmente a las

Las trabas en la regulación española
frenan la iniciativa empresarial
El Banco de España advierte del exceso de burocracia, superior a la de Europa

Para leer más
www.eleconomista.es/kiosco/

El control estatal
y las barreras a la
inversión, comercio
y emprendimiento,
crean obstáculos

Representantes de las instituciones participantes en la presentación. EE
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Empresas&Finanzas

cual confirmaron ayer que se ha
abandonado el capital pero insis-
tieron enque “el yogur de larga vi-
daestá siendounéxitoenVenezue-
la y tenemos el compromisode se-
guir apoyandoy asesorandoaEm-
presas Polar en su desarrollo”.
Elproblemadelgrupoesqueaun-

que la compañíahapuestoenmar-
cha un ambicioso plan de interna-
cionalización, sus ingresos no pa-

ran por ahora de caer ante las difi-
cultades tambiéndelnegocioenEs-
paña.A faltadeque sehaganpúbli-
cas las cifras de 2014, en el ejerci-
cio fiscal 2013 retrocedieron ya al
mismo nivel que hace 15 años.
La cifra neta de negocios se ele-

vó a 697millones de euros, lo que
suponeun27porcientomenosres-
pecto a los 962millones que factu-
ró en 2007, cuando alcanzó su ré-
cord histórico, y un 3,4 por ciento
menos que en el año anterior. Le-
chePascual está vendiendoprácti-
camente ahora lo mismo que en
1999 o 2000, cuando facturó 668
millonesdeeuros.Aúnasí, el bene-
ficio después de impuestos el año
pasado fue de 6,1 millones, lo que
supone un 15 por ciento más que
en 2012. El salto al exterior se dio

en2008conunplanestratégicoque
teníamarcadoelhorizonteen2015,
por el que preveía que sus ventas
en el exterior llegasen a represen-
tar, al cierredel ejercicio, un30por
ciento. El plan va sin embargo al-
gomás lentode loprevistoy lanue-
vameta es que supongan el 15 por
ciento al cierre de diciembre.
Tras la salida de Venezuela, la

compañía asegura que está estu-
diandoahoradistintasoportunida-
des en el SudesteAsiático,Oriente
medio y elÁfrica subsahariana.En
todos los casos para el desarrollo y
comercializacióndeyoguresde lar-
ga vida.

Javier RomeraMADRID.

Calidad Pascual, el antiguo Grupo
LechePascual, abandonaVenezue-
la. Apenas cinco años después de
su desembarco en el país tras una
alianza con la compañía local Em-
presas Polar. La láctea que preside
Tomás Pascual tiene que dar mar-
cha atrás ante el severo desabaste-
cimientoque sufre el país, la impo-
sibilidad de repatriar beneficios y
la fuerte depreciación del bolívar.
Pascual, queentróenelpaís a tra-

vés de la sociedadPascual Andina,
había inaugurado junto aPolaruna
nuevaplanta a finalesde2012en la
localidad venezolana de Valencia
con una producción demás de 50
millones de kilos de yogures líqui-
dos y cremosos, que comercializa-
ba bajo lamarcaMiGurt.
El Grupo Leche Pascual aportó

la maquinaria, la tecnología, y la
asistencia técnicapara el proyecto,
mientrasEmpresasPolar contribu-
yó con su experiencia manufactu-
rera para el gran consumo y la ca-
pacidaddedistribucióndealimen-
tos y bebidas por todo el país sur-
americano. Según los términos del
acuerdo,Pascual sehizo inicialmen-
teconun10porcientode laempre-
samixta, aunqueconel compromi-
so de llegar al 50 por ciento.
“Hemos logrado un gran enten-

dimientoconEmpresasPolar, com-
pañíade referencia enVenezuela y
todaHispanoamérica,muy intere-
sada en producir yogures de larga
vidaparaatender lademandadeun
mercado de gran potencial”, llegó
a asegurar el presidentede la com-
pañía española cuando se anunció
el acuerdo.

Según las últimas cuentas anua-
lesdepositadas enelRegistroMer-
cantil, PascualAndina lleva sinem-
bargodosañosconsecutivosenpér-
didas, con unos números rojos de
60.000euros.FuentesdeLechePas-

LechePascual saledeVenezuelaante la
imposibilidadde rentabilizar el negocio
El país sufre desabastecimiento yMaduro impide la repatriación de beneficios

DeutscheBank
ficha a Eduardo
Serra para su
filial española
Será consejero, al
igual que la ejecutiva
Ana Peralta

eEMADRID.

DeutscheBankEspañaha incor-
poradoa suconsejodeadminis-
tración como consejeros inde-
pendientes al exministrodeDe-
fensa Eduardo Serra y a la eco-
nomistaAnaPeralta.Enunanota,
la filial del banco alemán expli-
ca que con estos nombramien-
tos “quiere incorporar la visión
expertayobjetivadeambospro-
fesionales” para la toma de de-
cisiones.
SerrapertenecealCuerpoSu-

perior de Abogados del Estado
y en la actualidad dirige su pro-
pia compañíade consultoría es-
tratégica.Lamitadde su trayec-
toria profesional la hadedicado
al serviciopúblico, dondehade-
sempeñado varios cargos. Des-
tacan los puestos de secretario
deEstadodeDefensaendoseta-
pasdelGobierno socialista en la
década de los ochenta y titular
delMinisterio deDefensa en el
primer Ejecutivo del PP.
Tambiénhadesempeñadodi-

versos puestos de responsabili-
dad en empresas del sector pri-
vado. Ha presidido compañías
comoTelettraEspañola,Cubier-
tas MZOV, Peugeot-Talbot Es-
paña,Airtel (la actualVodafone
España) yUBSEspaña.
Porsuparte,AnaPeraltacuen-

ta con una dilatada experiencia
en el sector financiero enEspa-
ña, dondehaocupadocargosde
relevancia en Bankinter, Banco
Pastor y BancoEtcheverría.
Actualmente es senior advisor

enOliverWymanFinancial Ser-
vices, dondecolaboracomopro-
fesional independiente desde
queelpasadoveranodejóEtche-
verría como consecuencia de la
adquisicióndeésteporpartedel
venezolano Banesco.

F. T. MADRID

Standard & Poor’s (S&P) anunció
ayermejores perspectivas de futu-
ro para el Popular. La agencia de
calificación elevó la nota de forta-
leza financiera del bancodeB- aB

ante las mayores estimaciones de
generacióndebeneficiosen lospró-
ximos dos años, lamayor capitali-
zacióngracias a la reciente emisión
de bonos convertibles de 750 mi-
llones y ante la menor probabili-
dad de que requiera ayudas públi-
cas.
En una nota, la firmanorteame-

ricanadestacaque, apesarde lade-
sinversión de su negocio de tarje-
tas, la entidad conseguirá más in-
gresos y apoyará sus beneficios en

unasmenores provisiones por de-
terioro de activos.
Aunque la agenciamejora la for-

taleza individual delPopular,man-
tiene cierta prudencia sobre suva-
loración, ya quemantiene tanto la
perspectivanegativacomoel rating
a largo plazo, ante las incertidum-
bres económicas y lanueva regula-
ción europea.
Si S&P elevó su visión sobre el

grupoquepresideÁngelRon,Moo-
dy’s amenazó con rebajar la nota a

Caixabank como consecuencia de
su oferta de compra sobre el por-
tuguésBPI, para laquepodríades-
tinarhastaunmáximode1.000mi-
llones de euros.
Aúnasí, la agencia consideraque

el impacto de esta adquisición en
la calidad de los activos de Caixa-
bank y su rentabilidadhade ser li-
mitado ymanejable, dado el tama-
ño relativo de BPI frente a la enti-
dadquepreside IsidroFainé.Ade-
más, sostieneque la larga trayectoria

del grupo catalán en el portugués
BPI debe ayudar a aliviar los ries-
gos de ejecución de la operación.
En la actualidad posee el 45 por
ciento.
Moody’s, al tiempo, indicó que

podría elevar la nota de BPI por la
presiónal alzaquepudieraderivar-
se de su adquisición por parte de
un banco más fuerte. La agencia
demediciónderiesgorecuerdaque
la operación podría cerrarse en el
segundo trimestre de este año.

S&Paumenta la fortaleza financieradeBancoPopular
Moody’s amenaza
con rebajar la nota
a Caixabank por BPI

Más información en
www.eleconomista.es@

Tomás Pascual, el presidente del grupoCalidad Pascual, con directivos de Empresas Polar y el embajador español
enVenezuelaAntonio Pérez-Hernández, en noviembre de 2012 en la inauguración de la nueva fábrica. EE

La láctea busca
oportunidades en
el Sudeste Asiático,
Oriente Medio y el
África subsahariana
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FACTURARÁ 55 MILLONES EN LA CAMPAÑA ACTUAL/ El grupo cordobés sigue la estela de las grandes empresas 
del sector, que están sufriendo el ‘cansancio’ del cultivo tras una recolección récord y un clima adverso.

Jesús Martínez. Córdoba 
El sector oleícola tiene este 
año un marcado color rojo en 
el calendario. El desplome en 
la producción, más del 60% 
respecto a la campaña récord 
previa, está pasando factura a 
todas las empresas. Y el grupo 
cordobés Almazaras de la 
Subbética no es una excep-
ción. Tras haber llegado a la 
barrera de las 40.000 tonela-
das de aceite durante la cam-
paña pasada, ahora apenas 
contabilizará 15.000. 

La repercusión en la cuenta 
de resultados será importan-
te: si el año pasado logró ce-
rrarlo con 100 millones de eu-
ros de facturación a través de 
las ventas a granel y las cinco 
marcas que tiene en el merca-
do, en esta ocasión se espera 
que apenas supere los 55 mi-
llones, es decir, un 45% me-
nos en términos relativos. 

Almazaras de la Subbética 
es uno de los grandes grupos 
del sector andaluz. Surgido en 
2007 por la fusión de tres coo-
perativas cordobesas, bajo el 
amparo de la Denominación 
de Origen Priego de Córdoba, 
hoy aglutina a 4.000 socios de 
nueve entidades. 

Pese a su tamaño, el impac-
to de la segunda campaña ba-
jo mínimos del último lustro 
es elevado. Así lo reconoce a 
EXPANSIÓN su presidente, 
Francisco Serrano, quien fija 
en un 60% el descenso en la 
producción por el ‘cansancio’ 
del cultivo tras una recolec-

Almazaras de la Subbética retrocede 
un 45% por el desplome de la cosecha

ción récord un año antes y las 
inclemencias meteorológicas. 

Como ocurre en gran parte 
de las grandes cooperativas 
de la región, el aceite envasa-
do sigue siendo aún muy mi-
noritario en sus volúmenes 
globales. En el caso del grupo 
cordobés apenas supera el 
10% de todo lo producido (en 

presencia en Estados Unidos, 
Brasil y Centroamérica.  

Uno de los argumentos es-
grimidos por el grupo andaluz 
para conseguirlo es el recono-
cimiento mundial a sus acei-
tes, entre los que figuran las 
marcas Parqueoliva Serie Oro, 
Rincón de la Subbética y 
Fuente de la Salud. 

De hecho, es una de las 
compañías que mayor núme-
ro de premios atesora en sus 
vitrinas. Sólo en 2014, ha lo-
grado más de cincuenta en 
una decena de países, como 
Alemania, Italia y Estados 
Unidos. Entre los galardones, 
destacan varios internaciona-
les como el Biol o el ‘World 
Best Olive Oil’ al mejor virgen 
extra ecológico y a la mejor al-
mazara del mundo, respecti-
vamente. 

Balance nacional 
La actual campaña oleícola 
viene marcada por la bajada 
de producción. Según las ci-
fras oficiales del Ministerio 
del ramo, en España a princi-
pios de enero se habían alcan-
zado las 600.000 toneladas, 
de las que 467.000 procedían 
de las almazaras andaluzas. 

En total, se habían exporta-
do 246.000 toneladas. Tanto 
en producción como en ven-
tas en el exterior, las cifras son 
sensiblemente inferiores a las 
del mismo periodo del año 
anterior. 

Y mientras se enfila la con-
clusión de la campaña de re-
colección, el precio sigue 
manteniéndose estable, cerca 
de los tres euros por kilo. Las 
previsiones de las cooperati-
vas del sector coinciden en 
que el nivel se mantendrá alto 
en los próximos meses por la 
escasez de producto, lo que 
les permitirá sostener en par-
te la caída de producción.

Más optimismo entre 
los CEO de la región
Expansión. Sevilla 
Los consejeros delegados 
(CEO) de las empresas anda-
luzas coinciden con sus ho-
mólogos de otros países sobre 
el futuro de la economía, se-
gún se desprende de una en-
cuesta elaborada a nivel mun-
dial por PwC. “La mayoría 
cree que la economía nacional 
mejorará durante 2015”, ex-
plica Luis Fernández Prieto, 
socio responsable de la firma 
en esta comunidad. 

“Los ejecutivos de los prin-
cipales grupos de la región 
–añade– están preocupados 

por la excesiva regulación y la 
inseguridad legislativa, así co-
mo por la inestabilidad políti-
ca”.  

En relación con las expec-
tativas de crecimiento de sus 
negocios, se muestran mucho 
más confiados que en los últi-
mos ejercicios, especialmente 
aquellas corporaciones que 
están internacionalizadas. 
Entre los principales retos, ci-
tan una mayor profesionaliza-
ción de su función financiera, 
una mejora en la gestión glo-
bal en grupos internacionales 
y crecer de forma rentable. 

Sale a subasta el campo de golf 
Playa Macenas por 2,8 millones
Expansión. Almería 
El Ministerio de Empleo y Se-
guridad Social ha sacado a su-
basta pública el campo de golf 
Playa Macenas Beach&Golf 
Resort tras su embargo, por 
un precio de salida de 153.089 
euros. No obstante, a esta cifra 
hay que sumarle las cargas 
que presenta esta finca ubica-
da en Mojácar (Almería) y 
que superan los 2,66 millones. 

La puja, que está prevista 
inicialmente para el 19 de 
marzo, busca un comprador 
para la totalidad del complejo. 
La parcela que sale a la venta 

tiene un total de 270.442 me-
tros cuadrados, informa Eu-
ropa Press. 

Este campo, de 18 hoyos se 
encuadra en un proyecto ini-
ciado en 2006 por Med Mace-
nas junto al Parque Natural de 
Cabo de Gata-Níjar que se 
compone, además, de un re-
sort turístico y hotelero con 

diferentes servicios orienta-
dos al ocio y al deporte. La ta-
sación del complejo subasta-
do se eleva a 2.815.310 euros. 

Asimismo, cabe recordar 
que Sareb (banco malo) se hi-
zo con la titularidad de once 
viviendas unifamiliares situa-
das dentro del recinto, las cua-
les tienen licencia de primera 
ocupación. 

Cada una de las casas, tipo 
dúplex, ubicadas en primera 
línea de playa y con 120 me-
tros cuadrados de superficie, 
está valorada en cerca de 
220.000 euros.

años con buenas cosechas 
rondan las 5.000 toneladas). 
El resto es vendido a granel en 
el exterior. 

Exportaciones 
Serrano explica que, hoy por 
hoy, las ventas en España re-
presentan en torno a un tercio 
del total. Aunque Europa es el 
principal destino de sus acei-
tes, el directivo confirma que 
Sudamérica y Japón empie-
zan a tener un peso destaca-
do. El objetivo que la compa-
ñía se ha marcado a medio 
plazo es lograr una mayor 

Matsa reabre 
Sotiel tras 
invertir 43 
millones en  
el yacimiento
L.V. Sevilla 
Matsa cumplió ayer un hito 
importante dentro de su pro-
yecto minero en Andalucía, 
donde acumula una inversión 
de 830 millones desde 2006. 
La filial española de Trafigura 
arrancó la producción de So-
tiel, su segunda explotación 
tras Aguas Teñidas, cuyo reto 
es extraer más mineral para 
rentabilizar la inversión en la 
planta de transformación ubi-
cada en este último yacimien-
to, que está siendo objeto de 
una ampliación para duplicar 
su capacidad hasta los 4,6 mi-
llones de toneladas. 

La compañía llevaba desde 
2009 analizando los recursos 
de este enclave, que se operó 
por última vez en 2001 y cuyo 
proyecto de explotación reci-
bió el mes pasado el visto bue-
no de la Junta. 

Su director general, Alonso 
Luján, destacó que sólo Matsa 
podría haber reabierto esta 
mina, gracias a su modelo de 
negocio y a la cercanía de 
Aguas Teñidas, a 38 kilóme-
tros de distancia. Hasta el mo-
mento ha destinado 43 millo-
nes para labores de rehabilita-
ción y preparación del yaci-
miento. En este periodo ha 
empleado a 77 personas, cifra 
que elevará a cien. 

Por su lado, el consejero de 
Economía, José Sánchez Mal-
donado, indicó que “son ya 
cuatro los yacimientos activos 
en Andalucía, tres en Huelva y 
uno en Sevilla, siendo ésta la 
primera concesión derivada 
de un permiso de investiga-
ción desde 2009”. 

Baja un 4% los  
afiliados extranjeros 

SEGURIDAD SOCIAL  El nú-
mero medio de afiliados extran-
jeros a la Seguridad Social en 
Andalucía ha alcanzado los 
191.992 en enero, un 4% me-
nos interanualmente. En Espa-
ña, la cifra se mantiene estable 
con un total de 1.516.056. 

Nueva línea de corte 
en la planta de Cádiz 
ACERINOX  El presidente de la 
compañía, Rafael Miranda, anun-
ció ayer que la factoría de Pal-
mones, en el Campo de Gibral-
tar, va a poner en marcha una 
nueva línea de corte de formato 
para septiembre. 

Sus marcas están 
logrando algunos  
de los premios 
internacionales  
más prestigiosos

La producción 
pasará de  
40.000 toneladas  
de aceite de oliva a 
poco más de 15.000 

El precio de salida  
es de 153.089 euros, 
pero hay que sumar 
las cargas que sufre 
el recinto almeriense

Vista aérea de las instalaciones del grupo aceitero cordobés Almazaras de la Subbética.
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Codorníu vuelve a crecer en España 
pero retrocede en el exterior
FACTURA 218 MILLONES/ El grupo familiar ha elevado en un 2,8% sus ventas en el mercado interior gracias 
al tirón del vino, pero sufre en Reino Unido por el auge del Prosecco, el espumoso italiano.

Sergi Saborit. Barcelona 
Codorníu ha vuelto a la senda 
del crecimiento en España. La 
compañía de la familia Ra-
ventós incrementó en un 
2,8% sus ingresos en el mer-
cado interior en su último 
ejercicio fiscal, cerrado en ju-
nio de 2014, hasta alcanzar los 
116 millones de euros.   

El alza  responde al tirón de 
las ventas de vino, que crecen 
un 9,5% y acumulan un incre-
mento del 66% en cinco años. 
La empresa que dirige Xavier 
Pagès asegura controlar aho-
ra una cuota del 8,2% en valor 
en el sector del vino y del 5,2% 
en volumen.  

 Por el contrario, la comer-
cialización de cava ha seguido 
a la baja por la decisión de la 
compañía de enfocarse única-
mente en productos de mayor 
valor añadido y abandonar la 
batalla por las ventas de cava 
barato. “Todo el cava de la 
marca Codorníu se vende por 
encima de los cinco euros”, 
afirma Pagès, que asegura que 
el 75% del cava se vende en 
España por debajo de esta ci-
fra. El ejecutivo rechaza en-
trar a valorar si las llamadas al 
boicot han podido influir o no 
en la evolución a la baja del ca-
va. 

A diferencia del crecimien-
to experimentado en España, 
las ventas de Codorníu han 
caído un 9,2% en el mercado 
exterior, en buena parte como 
consecuencia del cambio de 

Las emblemáticas instalaciones modernistas de Codorníu se encuentran en Sant Sadurní d’Anoia.

divisas. Sin este efecto, el des-
censo ha sido del 4%  por las 
menores ventas contabiliza-
das en países estratégicos co-
mo Reino Unido y Suiza. En el 
primer caso, Codorníu ha de-
jado de vender a supermerca-
dos que le exigían cava a unos 
precios excesivamente bara-
tos. Además, el grupo se ha 
visto afectado  por el auge del 
Prosecco, un vino espumoso 

noamérica y a Asia, con avan-
ces del 24% y del 18%, respec-
tivamente.  

En total, Codorníu ha fac-
turado en su último ejercicio 
218 millones de euros, un 
3,8% menos. El mercado ex-
terior aporta ahora el 47% de 
la facturación. Por un efecto 
fiscal, el beneficio neto del 
grupo se ha disparado al pasar 
de 700.000 euros a 4,7 millo-
nes. El beneficio antes de im-
puestos se ha mantenido esta-
ble en 1,1 millones, y el ebitda 
ha caído un 21,5%, hasta 14,6 
millones. Este descenso res-
ponde a las menores ventas 
de cava y al aumento de las in-
versiones –para apoyar las 
marcas y la innovación– y de 
los recursos que ha destinado 
al mercado exterior, donde ha 
contratado a más personal. 

Innovación 
“Codorníu ha realizado una 
gran apuesta por el valor, cre-
emos que es lo que tiene futu-
ro; queremos llegar a más 
consumidores y crear nuevas 
ocasiones de consumo para 
nuestros productos”, explica. 

En este sentido, para apro-
vechar el potencial de la mar-
ca Codorníu, el grupo lanzará 
por primera vez en marzo vi-
nos tranquilos con esta ense-
ña. Concretamente, venderá 
dos vinos blancos elaborados 
en Raimat con la marca Viñas 
de Anna de Codorníu. 
La Llave / Página 2

El grupo ha 
aumentado en un 
66% las ventas de 
vino en España en 
cinco años

C.F.Barcelona 
La biotecnológica AB-Biotics, 
que cotiza en el Mercado Al-
ternativo Bursátil (MAB), ha 
alcanzado un acuerdo con la 
compañía china Derbycare 
Medical Technology para co-
mercializar su probiótico AB-
Kolikare en el país asiático.  

La alianza prevé el desarro-
llo de tres estudios clínicos 
por parte de Derbycare para 
evaluar la eficacia del produc-
to y el diseño de su plan co-
mercial para el mercado chi-
no. Se trata de una solución 
para el tratamiento y la pre-
vención de cólicos infantiles, 
y el lanzamiento en el país 
tendrá lugar en el primer se-
mestre de este año.  

Derbycare está especializa-
da en el desarrollo y produc-
ción de suplementos funcio-
nales para mujeres embara-
zadas y para niños. Es una 
empresa propiedad del grupo 
asiático Hutchison Wham-
poa, que también tiene intere-
ses en el sector portuario, in-
fraestructuras y telecomuni-
caciones.  

Otros acuerdos 
La compañía fundada por Mi-
quel Àngel Bonachera y Sergi 
Audivert está potenciando las 
alianzas internacionales para 
elevar las ventas de sus pro-
ductos. AB-Biotics ha firma-
do acuerdos de codesarrollo y 
comercialización de produc-
tos con multinacionales como 
Dupont, Sanofi y Johnson & 
Johnson. Los fundadores de 
la biotecnológica esperan que 
la entrada en vigor de estas 
alianzas permita a la empresa 
entrar en beneficios en el últi-
mo trimestre del actual ejerci-
cio. A falta de datos definiti-
vos, la empresa habría cerra-
do 2014 con unos ingresos de 
cerca de tres millones y unas 
pérdidas de 1,6 millones.  

Las acciones de AB-Biotics 
subieron ayer un 3,03%, hasta 
2,04 euros. Tiene una capita-
lización de 19 millones. 

Alianza entre 
AB-Biotics y 
Derbycare 
para vender 
en China

Miquel Àngel Bonachera. 

H.Bernal. Barcelona 
El principal reclamo de Adi-
das en Barcelona, Lionel 
Messi, inauguró ayer la nueva 
macrotienda de la compañía 
alemana en el Passeig de 
Gràcia. El establecimiento 
–situado junto a la tienda de 
Apple– es fruto de la unión de 
la antigua tienda de Adidas y 
del local anexo, de 800 me-
tros cuadrados, que ocupa-
ban las enseñas de moda Miss 
Sixty y Energie.  

Todo el establecimiento se 
ha sometido a una remodela-
ción integral. Adidas venderá 
principalmente material de-
portivo, aunque la tienda in-
cluye también una línea de 

ropa informal. 
El futbolista argentino, que 

ya inauguró la tienda de Adi-
das en 2006, es el símbolo de 
la continuidad de la firma en 
Barcelona. Sandra Tambo, 
responsable de relaciones pú-
blicas de Adidas Iberia, ase-
guró que “Messi es un golpe 
de efecto; es el mejor símbolo 
de la marca para la mejor 
tienda en Barcelona”. Tambo 
afirmó que esta tienda es el 

La marca alemana de material deportivo Adidas abre en 
el Passeig de Gràcia su tienda de bandera en Barcelona

“buque insignia” de la compa-
ñía en la capital catalana.  

Adidas lanzó la semana pa-
sada la campaña Sport  15 pa-
ra reforzar su imagen en el 
mundo del deporte. Se trata 
de una campaña paraguas, 
que incluirá oleadas publici-
tarias en febrero, abril, julio y 
finales de año. Bajo el lema 
Adidas es deporte, la marca 
focaliza la campaña en sus 
tres pilares principales: fút-
bol, running y Originals (la 
enseña de moda de la firma). 

En Barcelona, Adidas pre-
tende abrir, en la segunda mi-
tad de año, otro estableci-
miento, dedicado exclusiva-
mente a moda no deportiva.

italiano que ha crecido un 
40% en el mercado  británico.  

En Estados Unidos, han 
crecido un 13% las ventas de 
las marcas propias de Codor-
níu, pero la distribuidora del 
grupo en el país ha perdido 
ventas porque ha dejado de 
comercializar algunas marcas 
que consideraba que no le in-
teresaban. También han cre-
cido las exportaciones a Lati-

La compañía asegura 
que todo el cava 
Codorníu se vende 
ya por encima de los 
cinco euros

Lionel Messi, en la inauguración de la nueva tienda Adidas.

Ef
e

� Codorníu facturó 218 
millones en el ejercicio 
2013/2014, un 3,8% menos. 

� El 53% de los ingresos 
proceden de España y el 47% 
del mercado internacional. 

� El beneficio neto se eleva a 
4,7 millones y el ebitda cae un 
21,5%, hasta 14,6 millones. 

� Codorníu ha elevado al 
93,7% su participación en 
Bodegas Bilbaínas tras 
comprar el 5,9% que 
pertenecía a Kutxabank por 
2,75 millones.

Las cifras clave

El principal reclamo 
de Adidas, Lionel 
Messi, inauguró ayer 
la tienda, igual que 
hizo en 2006
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¿Qué hace un alcalde a tres meses justos 
de unas elecciones municipales? El pri-
mer edil de Barcelona, Xavier Trias 
(CiU), no es una excepción y ayer presu-
mió de tener la ciudad “patas arriba”. Y 
no sólo por la transformación del tramo 
central de la Diagonal y aledaños, como 
le critica la oposición, sino en toda la ciu-
dad, con 450 obras en marcha y una in-
versión que en el conjunto del mandato 
ascenderá a 2.000 millones. 

En el Círculo Ecuestre, Trias no dudó  
en hacer un discurso casi electoralista. 
Pasó por todos los ámbitos –cultura, 
transporte público, vivienda social, edu-
cación, recuperación económica y espe-
cial incidencia en aspectos sociales– y 
tampoco esquivó el tema. En su presen-
tación, el presidente del Círculo Ecues-
tre, Borja García-Nieto, además de dedi-
carle las habituales palabras amables, no 
tuvo reparos en alertarle: “Trias, que no 
te despiste la independencia”.  

“Lo importante no es la independen-
cia, sino el grado de dependencia que es-
tamos dispuestos a aguantar”, aseguró 
Trias al poco de arrancar su discurso. 
“No puede ser que cada mes tengamos 
que pedir limosna”, aseguró el alcalde, 
quien contrapuso las maltrechas finan-
zas de la Generalitat con la pujanza in-
dustrial y creativa de Catalunya. Trias 
evitó entrar en el debate sobre la cocapi-
talidad de España entre Madrid y Bar-
celona, como planteó García-Nieto, y 
aseguró que la liga en la que juega la ciu-
dad es mundial. 

Trias gustó y la prueba fue el cálido 
aplauso que recibió al final de su parla-
mento. Algunas intervenciones, como la 
de la presidenta de los comerciantes de 
la Diagonal, Marta Canut, sirvieron para 
alabar al primer edil. Entre el centenar 
de asistentes estaban Luis Conde (Seeli-

ger y Conde), Mar Raventós (Codor-
níu), Gonzalo Rodés (GBS) y Gabriel 
Colomé (PSC). 

Existe una herida que el Ayuntamien-
to no sabe cómo restañar: la Línea 9 del 
metro al Aeropuerto se estrenará en 
2016 y, aunque los trenes pasarán por la 
Zona Franca –las cocheras están al final 
de este ramal–, no pararán. “Es una ver-
güenza; seremos tozudos, tozudos y to-
zudos para que llegue allí”, criticó Trias, 
quien sabe que la única opción que 
acepta el Departament de Territori es 
que Barcelona adelante el dinero. 

Aunque Trias se mostró confiado en 
que vencerá en las próximas elecciones, 

pidió que se pueda formar un “gobierno 
fuerte”, en parte para compensar la geo-
metría variable de estos últimos cuatro 
años –Trias agradeció explícitamente el 
apoyo del PSC, el PP y Unitat per Barce-
lona– y en parte como alternativa a la 
“revolución destructiva”, en referencia 
implícita a Ada Colau y la candidatura 
Barcelona en Comú, que unirá las fuer-
zas de ICV, Podemos, Guanyem y Pro-
cés Constituent. “Estamos en condicio-
nes de hacer la revolución del sentido 
común”, expuso el político nacionalista. 

Por otra parte, el candidato del PP por 
Barcelona, Alberto Fernández Díaz, en 
su conferencia Barcelona, sentimiento 
capital, disparó todos sus dardos contra 
Trias y apostó por  la baza identitaria: 
“El ADN barcelonés es contrario a la in-
dependencia”. Fernández Díaz acusó a 
Trias de haber “vaciado de su esencia” a 
la ciudad de Barcelona, para ponerla al 
servicio del soberanismo.

CÍRCULO ECUESTRE/ EL ALCALDE DE BARCELONA CRITICA LA “REVOLUCIÓN DESTRUCTIVA” DE  

LA PLATAFORMA DE ADA COLAU Y CALIFICA DE “VERGÜENZA” QUE LA L9 NO PARE EN LA ZONA FRANCA.

Trias arranca su precampaña  
de la “revolución tranquila”

ANÁLISIS

Trias, a García-Nieto:  
“No importa la  
independencia, sino el grado  
de dependencia que estemos 
dispuestos a aguantar”

por A. Zanón

Expansión. Barcelona 
La Generalitat ha presentado 
al Ministerio de Economía un 
listado de 185 proyectos pen-
dientes de ejecutar en Cata-
lunya, que requerirían una in-
versión de 6.809 millones de 
euros entre 2015 2017. El ob-
jetivo es que puedan benefi-
ciarse del plan Juncker, como 
se ha llamado al programa de 
inversiones de la Comisión 
Europea (CE) para movilizar 
315.000 millones en Europa 
en los tres próximos años. 

El documento incluye tan-
to proyectos públicos como 
privados, entre ellos el Corre-
dor Ferroviario Mediterrá-
neo o las obras de las líneas 9 y 
10 del Metro de Barcelona. 

Por orden de importancia, 
la primera actuación pro-

puesta por la Generalitat es el 
Corredor Mediterráneo, al 
que reclama que se destinen 
1.585 millones de euros en es-
te periodo. También destaca 
la petición de 485,5 millones 
para la red de Cercanías; 
329,6 millones para prolongar 
el recorrido de Ferrocarrils de 
la Generalitat en Sabadell 
(Vallès Occidental); 300 mi-
llones para ayudar a desple-
gar la red móvil de Vodafone, 
o bien otros 344 millones para 
impulsar el nuevo modelo de 

infraestructuras TIC de la Ge-
neralitat. 

La construcción y mejora 
de centros educativos no uni-
versitarios (156,6 millones), la 
prolongación de la línea 8 en-
tre Plaza España y Passeig de 
Gràcia (160 millones), la cons-
trucción de residencias y cen-
tros de día para ancianos (108 
millones) o bien el proyecto 
de la Ciudad Administrativa 
de la Generalitat (150 millo-
nes) son otros proyectos des-
tacados de la lista.

La Generalitat presenta peticiones por 
6.809 millones para el ‘plan Juncker’

El mayor importe iría 
a desencallar obras 
del Corredor 
Mediterráneo y la 
Línea 9 del Metro

El alcalde de Barcelona, Xavier Trias, a la derecha, habla con Mar Raventós y Borja García-
Nieto, antes de su intervención, ayer, en el Círculo Ecuestre.
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Según el último informe del 
Observatorio Español del 
Mercado del Vino (OEMV), 
los intercambios mundiales 
en este sector mueven cada 
vez más volumen. De los años 
2001 a 2005, la media era de 
72,2 millones de hectolitros, 
mientras que en el interanual 
a septiembre de 2014 ya se ha 
pasado a 100,7 millones de 
hectolitros. En valor, y toman-
do como fuente los datos de 
las aduanas de los diferentes 
países, el importe global de las 
exportaciones de vino y mos-
to habría alcanzado la cifra de 
25.623,5 millones de euros, un 
1,3% menos que en el mismo 
momento de 2013; en volu-
men habría aumentado un 
discreto 0,8%. 

España es el principal abas-
tecedor mundial de vino y 
mosto en volumen, según es-
tas cifras, y el tercero en tér-
minos de valor con 21,7 millo-
nes de hectolitros y 2.524 mi-
llones de euros, respectiva-
mente. De esta manera, el 
precio medio del vino español 
exportado fue de 1,16 euros 
por litro, lo que significa una 
caída del 18,9% debido al in-
cremento de las ventas exte-
riores de vinos a granel con 
menor valor añadido.  

Italia ocupa el segundo lu-
gar como proveedor mundial 
en volumen, con 20,4 millo-
nes de hectolitros y 5.087,4 
millones de facturación. Fran-
cia supera a ambos países en 
cuanto a valor, con 7.673,5 mi-
llones de euros de facturación 
y con solamente 14,5 millones 
de hectolitros exportados; el 
precio medio del litro galo ex-
portado se sitúa en los 5,30 eu-
ros, el mayor de sus competi-
dores. La suma de Italia, Es-
paña y Francia representó el 
56,2% del volumen y el 59,7% 
del valor total de vino y mosto 
de las exportaciones mundia-
les.  

En el mismo estudio, Chile 
lo encontramos en cuarta po-
sición y Australia en quinto 
lugar, tanto en valor como en 
volumen. Estados Unidos es 
sexto en valor, mientras que 
Sudáfrica es sexto en volu-
men. Alemania y Argentina 
disminuyen sus ventas, pero 
con precios estables para los 
alemanes, al contrario que 
Nueva Zelanda, que aumenta 
sensiblemente. 

Si nos centramos en el mer-
cado exterior español, se ven-
dieron 360,4 millones de li-
tros más en el interanual a oc-
tubre de 2014 con respecto al 
2013, aunque se facturaron 
72,6 millones de euros menos, 
con un descenso medio de 26 
céntimos por litro por el creci-
miento de las exportaciones 
de vino a granel tras la cose-
cha récord del 2013.  

Por países, destaca el ex-
traordinario ascenso de las 
exportaciones de vino a Rusia, 
que alcanzan los 91,3 millones 
de litros frente a los 25,1 millo-
nes de 2013. También destaca 
el alza de ventas en volumen 
hacia Francia, Alemania, Por-
tugal o China. En términos de 
valor, se intensifica la factura-
ción en Bélgica, Países Bajos, 
Suiza o México, pero cae en 
Alemania, Reino Unido, Fran-
cia, EEUU y Japón.

España es el principal abastece-
dor mundial de vino y mosto

MERCADOS AGRARIOS

El vino  
gana mercado

Federació de Cooperatives Agràries de Catalunya (FCAC)

Josep Lluís Grogués  
Responsable sectorial de vino

PRINCIPALES COMPRADORES MUNDIALES DE VINO 
Interanual septiembre 2014

                                              Valor (millones euros) 
                                               Total             Total vino 
                                                imp.               español 

                                              Valor (millones euros) 
                                               Total             Total vino 
                                                imp.               español

Estados Unidos         3.957,9             254,7 

Reino Unido                3.725,1             314,8 

Alemania                    2.554,0             385,1 

Canadá                         1.464,3               80,9 

Japón                            1.239,3                87,4 

Alemania                     1.533,2             353,4 

Reino Unido                1.372,2              131,8 

Estados Unidos         1.087,4               65,4 

Francia                             624,0            428,4 

Rusia                                 480,1             110,3
Fuente: OEMV

Impreso por Nerea Lerchundi Arnedillo. Propiedad de Unidad Editorial. Prohibida su reproducción. 3045437
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WALMART El beneficio neto de la cadena estadounidense Wal-
mart creció un 2,1 % en su último año fiscal hasta 16.363 millones de 
dólares, mientras que los ingresos se incrementaron un 2%, hasta 
485.651 millones de dólares. La compañía también anunció su in-
tención de elevar en el primer semestre del año el salario de 
500.000 de sus trabajadores hasta 9 dólares la hora, frente a los 
7,25 dólares por hora que cobran actualmente. La medida supondrá 
un coste de 1.000 millones de dólares. En febrero de 2016, está pre-
vista una nueva subida para situarlo en 10 dólares por hora.

El beneficio neto crece un 2,1%,  
hasta los 16.363 millones de dólares

RTVE La Corporación RTVE prevé cerrar el ejercicio económico 
2014 con un déficit de 132,9 millones de euros, según informó el pre-
sidente de la corporación, José Antonio Sánchez, en respuesta a 
una pregunta parlamentaria escrita del PSOE. “Al cierre del ejercicio 
económico 2014, se prevé un resultado negativo de 132,963 millo-
nes de euros”, explica Sánchez, que también recuerda los números 
rojos del año anterior: “En 2013, el resultado del ejercicio supuso 
unas pérdidas de 113,338 millones de euros”. Esta cifra fue similar a 
la de 2012: 112,9 millones. 

Déficit previsto de 132,9 millones de euros 
para el ejercicio 2014

GENERAL MOTORS El fabri-
cante automovilístico estadou-
nidense ha recibido 4.312 recla-
maciones en relación con el 
problema con el sistema de ig-
nición de algunos de sus mode-
los durante el período de recep-
ción de solicitudes, que finaliza-
ba el pasado 31 de enero. 

Reclamaciones  
por fallos técnicos

Codorníu vuelve a crecer en 
España y factura 218 millones
RETROCEDE EN EL EXTERIOR/ El grupo familiar ha elevado en un 2,8% sus ventas en el 
mercado interior gracias al vino, pero sufre en Reino Unido por el auge del Prosecco.

S. Saborit. Barcelona 
Codorníu ha vuelto a la senda 
del crecimiento en España. La 
compañía de la familia Raven-
tós incrementó en un 2,8% sus 
ingresos en el mercado inte-
rior en su último ejercicio fis-
cal, cerrado en junio de 2014, 
hasta alcanzar los 116 millones 
de euros. El alza responde al 
tirón de las ventas de vino, que 
crecen un 9,5% y acumulan un 

incremento del 66% en cinco 
años. Por el contrario, la co-
mercialización de cava ha se-
guido a la baja por la decisión 
de la compañía de enfocarse 
únicamente en productos de 
mayor valor añadido y aban-
donar la batalla por las ventas 
de cava barato. La empresa re-
chaza entrar a valorar si las lla-
madas al boicot han podido 
influir o no en esta  evolución. 

A diferencia del crecimien-
to experimentado en España, 
las ventas de Codorníu han 
caído un 9,2% en el mercado 
exterior, en buena parte como 
consecuencia del cambio de 
divisas. Sin este efecto, el des-
censo ha sido del 4% por las 
menores ventas contabiliza-
das en países como Reino 
Unido, Suiza y Estados Uni-
dos. En el primer caso, Codor-

níu se ha visto afectada por el 
auge del vino espumoso ita-
liano Prosecco. En Estados 
Unidos se ha facturado me-
nos porque su filial ha dejado 
de distribuir algunas marcas. 
Por el contrario, el grupo ha 
crecido un 24% en Latinoa-
mérica y un 18% en Asia. 

En total, Codorníu ha fac-
turado 218 millones, un 3,8% 
menos. El mercado exterior 

Xavier Pagès, director general del grupo de la familia Raventós.

aporta ahora el 47% de la fac-
turación. Por un efecto fiscal, 
el beneficio neto del grupo se 
ha disparado al pasar de 
700.000 euros a 4,7 millones. 
El beneficio antes de impues-

tos se ha mantenido estable, 
1,1 millones, y el ebitda ha caí-
do un 21,5%, hasta 14,6 millo-
nes, por la mayor inversión. 
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FERROVIAL El grupo a través 
de su filial de servicios británica 
Amey se ha adjudicado un con-
trato de medición inteligente de 
electricidad y gas con EDF 
Energy de Reino Unido por  cua-
tro años y un importe aproxima-
do de 54 millones de euros (40 
millones de libras).

Contrato en Reino 
Unido para EDF
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PROYECTO/ Estiman unos 100 millones de inversión inicial, con la financiación ajena ya sondeada. 
Produciría materias primas diferenciadas, como leche en polvo o deshidratada, para el exterior.

Jesús Penelas. Santiago 
La Asociación Gallega de Co-
operativas Agrarias, Agaca, 
estudia, de la mano del Aula 
de Productos Lácteos de la 
Universidade de Santiago de 
Compostela la creación de un 
gran proyecto industrial para 
el procesado de la leche en la 
comunidad basado en el ne-
gocio de la leche deshidratada 
o en polvo, estandarizando 
sus características para ven-
derla como materia prima en 
mercados internacionales. 

Según Juan Méndez, del 
Aula de Productos Lácteos, 
“debemos caminar hacia la 
venta de leche diferenciada, 
no como el líquido blanco, si-
no estandarizada como pro-
teínas de leche, lactosueros o 
materia grasa de leche sin co-
lesterol”. Para Méndez, Gali-
cia debería situarse en este es-
cenario y vender materia pri-
ma de este tipo bajo demanda 
de los grandes queseros, yo-
gurteras o fabricantes de pos-
tres lácteos internacionales.  
“Es un mercado difícil de difí-
cil acceso”, en el que según 
barruntan, se necesitará un 
departamento comercial de 
alto nivel, aunque “una vez 
que estemos dentro, los clien-
tes tendrán muy difícil dejar-
nos”, ya que el cambio de una 
materia prima muy diferen-
ciada comportaría modifica-
ciones importantes en sus 
productos. 

A.C./J.P. Vigo/Santiago 
El Consello de la Xunta auto-
rizó ayer el parque eólico pro-
movido por la empresa Reno-
vables San Martiño, entre los 
municipios pontevedreses de 
Rodeiro y Lalín, que tendrá 
doce megavatios (MW) de 
potencia y producirá 40.000 
MW por hora al año cuando 
entre en funcionamiento. El  
gobierno gallego destacó esta 
autorización como continui-
dad del  concurso eólico y jus-
to después de que trascendie-
ra que Gas Natural-Fenosa 
descarta la tramitación de la 
potencia eólica que se adjudió 
en ese mismo concurso, se-
gún publicó El Faro de Vigo. 

La Xunta calcula que el 
parque eólico supondrá una 
inversión de 17 millones de 
euros y producirá la energía 
equivalente al consumo de 
diez mil hogares durante un 
año. 

Alcalde de Dozón 
La empresa promotora, Reno-
vables San Martiño, está vin-
culada al controvertido alcal-
de de Dozón, Adolfo Campos 
Panadeiros. El administrador 
de la sociedad es David Cam-
pos Cortés, que también lo es 
de Nutrimentos del Campo y 
de otras sociedades que presi-
de el alcalde del PP. 

En el concurso, Renovables 
San Martiño comprometía 
18,7 millones de inversión en 
un plan industrial vinculado a 
una potencia de 30 megava-
tios.

Las cooperativas trabajan en crear 
una gran industria láctea gallega

La exportación y el conocimiento, 
claves del plan de industrial de Asime

Según detalló Higinio Mou-
gán, gerente de Agaca, al resto 
de cooperativas en una jorna-
da celebrada para presentar la 
idea, “ya se ha comenzado a 
sondear la financiación ban-
caria para el proyecto, y de 
una forma u otra, parece que 
hay predisposición”, aunque 
se necesitará también la pro-
pia participación de los gana-
deros en la capitalización del 
proyecto. “No podemos pen-
sar sólo en producir leche si 
luego no hay a quien vendér-
sela”, señaló.   

Mougán destacó como re-
ferente al gigante cooperativo 
danés Arla Foods, en el que 

La Xunta  
tramita 
un parque 
eólico de doce 
megavatios

señaló Mougán a los presi-
dentes de buena parte de las 
cooperativas gallegas. Éstas 
dieron su aval para que la cú-
pula de Agaca y el Aula de 
Productos Lácteos de la USC 
continúen dando pasos en la 
maduración del proyecto. 

Según los responsables de 
la idea, si todas las cooperati-
vas gallegas participasen, se 
requeriría una inversión ini-
cial de en torno a 100 millones 
de euros para un entramado 
industrial capaz de procesar 
en torres de secado de leche 
unas 300.000 toneladas de 
producto al año. El proyecto 
abre también las puertas a la 
participación de las empresas 
lácteas privadas gallegas. 

En la jornada, los agentes 
del sector repasaron la coyun-
tura actual, mostrando cierto 
optimismo en cuanto al futu-
ro inmediato. Consideran un 
comienzo de ciclo alcista en 
los precios, de acuerdo a las 
últimas cotizaciones interna-
cionales, y a un estudio re-
ciente que señala que la valo-
ración de la leche tiene un 
comportamiento repetitivo 
cada 3 años. En el campo se 
espera con incertidumbre el 
final de campaña para saber si 
se tendrán que pagar multas 
por exceder la producción en 
el último año de cuotas. Tam-
bién  Competencia resolverá 
el expediente abierto a las in-
dustrias por presuntos pactos.

Higinio Mougán, presidente de la Asociación Galega de Cooperativas Agrarias (Agaca).

La propuesta del 
Aula de Productos 
Lácteos es 
comercializar 
proteínas de leche

A. C. Vigo 
La internacionalización y el 
conocimiento a través de la 
formación y la cualificación 
de los trabajadores son dos de 
los pilares del plan de rein-
dustrialización en el que tra-
baja la Asociación de Empre-
sas Metalúrgicas de Galicia 
(Asime). En este sentido, 
Francisco Puga, presidente 
de Delta Vigo y Delta Illesca, 
destacó durante la jornada ce-
lebrada ayer, que su compa-
ñía propone “fomentar las 
empresas del conocimiento, 
las que pueden añadir valor al 
mercado” y abogó por “valo-

rar y premiar a las empresas 
excelentes, las empresas tec-
nológicas”. Puga considera, 
además, que se puede impul-
sar la competitividad incre-
mentando las exportaciones. 

Por su parte, Alfredo Mar-
tínez Menéndez, director de 
Relaciones Institucionales de 
Airbus Operations, subrayó 
que “sin la excelencia de la 

ciencia no se podría desarro-
llar la industria”, mientras 
que Jose Mª Salazar Domín-
guez, director general de Fau-
rencia Asientos de Galicia, 
puso el énfasis en la necesidad 
de “flexibilizar los convenios 
colectivos”. Opinión que ex-
puso el mismo día en que se 
inició la negociación del con-
venio colectivo del metal en la 
provincia de Pontevedra. 

Contrato 
Al finalizar la jornada, Mario 
Cardama, anunció que tres 
astilleros, entre los que se en-
cuentra el que dirige, nego-

cian un contrato para la cons-
trucción de ocho buques por 
importe conjunto de 120 mi-
llones de euros, recoge Euro-
pa Press.   

En declaraciones a este dia-
rio, el director general de As-
tilleros Cardama explicó que 
las negociaciones “están bien 
encaminadas, pero aún no 
culminadas”. Señaló que si el 
contrato sale, sería la primera 
vez en la que Cardama parti-
cipa en un pedido con otros 
astilleros españoles.  Puntua-
lizó que el contrato puede tro-
cearse y adjudicarse a alguno 
de los astilleros o a ninguno.

los ganaderos invierten una 
parte del precio de cada litro 
que venden a la cooperativa 
en capitalizar el proyecto in-
dustrial. “A día de hoy vale 
tanto su participación en Arla 
como sus propias granjas”. 
Esta situación provoca tam-
bién, según los responsables 
de la idea, que en el momento 
de la jubilación del ganadero, 
haya gente interesada en 
comprar las granjas para con-
tinuar trabajando, con lo que 
se garantiza el asentamiento 
de la población en el rural. 
“Debemos pensar en hori-
zontes de aportaciones de en 
torno a 1 céntimo por litro”, 

Cardama y otros dos 
astilleros negocian 
un contrato de ocho 
barcos por 120 
millones de euros

García Costas, revocado en la CEP 

ASIME La directiva de la Asociación de Industrias Metalúrgicas de Ga-
licia acordó ayer revocar con carácter urgente la representación de la 
organización en la Confederación de Empresarios de Pontevedra al 
empresario José García Costas, tras aprobar por mayoría apoyar a 
Luis Novoa como candidato. García Costas se saltó ese mandato y 
concurría a las elecciones apoyando al candidato Jorge Cebreiros. 

Las mujeres cobran un 24,2% menos  
DESIGUALDAD  Las mujeres gallegas perciben un 24,2% menos 
de salario que los hombres, según un informe presentado por UGT. 
Las mujeres están peor pagadas en todas las ramas de actividad y 
que las gallegas reciben un 14,38% menos que la media del salario 
bruto anual de las mujeres del conjunto del Estado, informa LL.P. 

Agrupa sus activos hoteleros 
INVERAVANTE  As Galeras Hotel Apartamentos, participada por 
Inversiones Frieira, uno de las sociedades de Inveravante, amplía ca-
pital en 14,7 millones de euros y se convierte en socio único de Apar-
tamentos Residenciales Portazgo, según publica el Registro Mer-
cantil. De esta manera  As Galeras agrupa todos los activos hotele-
ros excepto el ubicado en Matogrande, informa LL.P.

Los ganaderos 
también 
participarían 
en la capitalización 
de la industria
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Según la citada memoria, The 
Coca-Cola Company contaba 
con cinco vicepresidentes 
que, además, eran ejecutivos. 

El directivo español inició 
su andadura en el grupo en 
1982. Tres décadas en las que, 
además de estar al frente el 
negocio español desde 2000, 
fue director general de la fir-
ma en Singapur y Malasia y 
ocupó diversos cargos en ese-
continente. Es licenciado en 
Económicas por la Complu-
tense y MBA por el IE.

TCI supera el 7%  
de Aena y se refuerza 
como segundo accionista 
COMPRA UN 0,7%/ El fondo destina un total de 645 millones de 
euros a la adquisición de acciones del grupo de aeropuertos.

Gemma Martínez. Madrid 
TCI gana peso en Aena. El 
fondo británico, controlado 
por su fundador Chris  Hohn, 
ha adquirido un 0,7% adicio-
nal del grupo de aeropuertos. 
La compra, realizada en Bol-
sa, permite a TCI elevar su 
participación por encima del 
7% y situarse en el 7,3%. El 
fondo se refuerza así como se-
gundo accionista de Aena, por 
detrás del Estado, y como pri-
mero privado.  

TCI, que tiene ya uno de los 
trece puestos en el consejo de 
administración ocupado por 
el propio Hohn, acumula una 
inversión total de 645 millo-
nes de euros en Aena.   

El fondo fue elegido por 
Aena el año pasado como nú-
cleo duro, antes de la Oferta 
Pública de Venta (OPV), igual 
que Corporación Alba y Fe-
rrovial.  TCI mantuvo su ofer-
ta tras la OPV a pesar de que la 
acción de la compañía se situó 
en el tramo alto de la banda  
de precios (58 euros). De este 
modo, compró diez millones 
de acciones, con un desem-
bolso de 580 millones y se hi-

de compra y el de mercado de 
200,13 millones.  

Bank of America, 3,9% 
Bank of America también 
desveló ayer que en el marco 
de la OPV se le asignaron 5,85 
millones de acciones de Aena, 
que representan el 3,9% del 
capital. La operación del ban-
co se canalizo a través de su fi-
lial Merrill Lynch.

Chris Hohn, consejero delegado y fundador de TCI.
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zo con el 6,6%. En los días 
posteriores, ya con la acción 
en el mercado, TCI adquirió 
956.691 títulos, que equivalen 
al citado 0,7%. En este caso, el 
precio unitario fue de 68,12 
euros, con un coste de 65,19 
millones. Entre estas dos ope-
raciones suma los 645 millo-
nes. 

Aena cerró ayer en Bolsa a 
77,15 euros, tras subir un 

0,36%. Este precio es el más 
alto desde su debut en Bolsa, 
el pasado día 11 de febrero. La 
capitalización de la empresa 
presidida por José Manuel 
Vargas asciende a 11.572 mi-
llones de euros.  

A este precio, el paquete 
adquirido por TCI vale 845,3 
millones, con lo que el fondo 
ya tendría una plusvalía laten-
te –diferencia entre el precio 

Coca-Cola asciende   
a Marcos de Quinto   
a vicepresidente
C.G.B. Madrid 

Marcos de Quinto ha dado un 
nuevo paso ascendente en 
The Coca-Cola Company. La 
multinacional le nombró ayer 
vicepresidente ejecutivo “con 
efecto inmediato”, según se-
ñala la firma de Atlanta. “Va a 
actuar como mano derecha 
del presidente Muhtar Kent”, 
señalan desde la filial españo-
la del gigante de los refrescos.  

De Quinto fue nombrado 
chief marketing officer (máxi-
mo responsable de márketing 
de Coca-Cola) el pasado 23 de 
octubre, aunque no se incor-
poró formalmente al cargo 
hasta el 1 de enero, tras dejar 
la presidencia de la multina-
cional en España. 

De esta forma, De Quinto 
llega a la vicepresidencia me-
nos de dos meses después de 
aterrizar en Atlanta y tendrá 
el mismo cargo que su antece-
sor, Joe Tripodi, que según la 
memoria de Coca-Cola de 
2013 (el último ejercicio pu-
blicado) también ejercía co-
mo responsable de márketing 
y vicepresidente ejecutivo. 

Chris Hohn (Londres, 
1967) fundó su propio 
fondo, TCI, en 2003, tras 
trabajar en Apax Partners 
y Perry Capital. Hijo  
de inmigrantes 
jamaicanos, hoy dirige un 
vehículo inversor con 
unos 8.000 millones  
de dólares de activos bajo 
gestión. Se calcula que  
en su carrera ha ganado 
6.000 millones,  según los 
documentos relativos a 
su divorcio. Hohn invierte   
con vocación de  medio  
y largo plazo. 
Preferentemente entra  
en cotizadas del sector  
de infraestructuras. El 
financiero británico  
suele exigir cambios en  
la gestión cuando no 
comparte la trayectoria 
de la compañía, como 
sucedió en casos como 
ABN Amro o CSX. Hohn 
también es accionista de 
Red Eléctrica de España.

Un activista  
que invierte 
a largo plazo

Nestlé percibe el 
despegue de España
Expansión. Madrid 

El gigante suizo de la alimen-
tación Nestlé obtuvo un bene-
ficio neto atribuido de 14.456 
millones de francos suizos 
(13.423 millones de euros) en 
2014, un 44,3% más. 

Las cuentas de Nestlé se 
beneficiaron de las plusvalías 
por la venta de parte de su 
participación en L’Oréal y la 
revalorización del 50% que la 
empresa ya controlaba en 
Galderma cuando la firma 
elevó su participación al 
100% de esta compañía.  

La cifra de negocio alcanzó 

los 91.612 millones de francos 
suizos (85.101 millones de eu-
ros), un 0,59% menos, impac-
tada por el efecto divisa. 

En cuanto a la evolución de 
sus ventas en Europa, la com-
pañía suiza destacó los bue-
nos resultados cosechados en 
Francia, Suiza, Austria y Paí-
ses Bajos, así como la recupe-
ración observada en España y 
Portugal, mientras la situa-
ción en Reino Unido, Alema-
nia, Italia y Grecia fue más di-
fícil. 
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La entidad financiera esta-
dounidense Morgan Stanley 
ha declarado una participa-
ción del 4,6% en el capital de 
Saeta Yield, la sociedad que 
integra los activos renovables 
de ACS. El porcentaje está va-
lorado en cerca de 37,9 millo-
nes de euros. Morgan Stanley 
también ha comunicado que 
tiene el 3,6% de Aena. 

Según los últimos registros 
oficiales de CNMV, el grupo 
que preside Florentino Pérez 
controla un paquete de 3,7 
millones de acciones de la so-

ciedad, que debutó en Bolsa el 
pasado lunes convirtiéndose 
en la primera yieldco europea 
de activos renovables que co-
tiza en España. 

Con la venta del 51% de 
Saeta en el mercado, ACS es-
pera reducir en cerca de 
1.435,8 millones su deuda y 
anotarse, de esta cantidad, 
una entrada de caja neta de 
384 millones de euros. 

En el marco de esta opera-
ción, ACS acordó con varios 
fondos gestionados por GIP la 
venta de hasta el 24,4% de 
Saeta. En la OPV de la compa-
ñía también ha participado el 
financiero norteamericano 
George Soros, que, además, 
ha invertido en Aena. 

Saeta fichó el miércoles co-
mo consejero independiente 
a Honorato López Isla.

Morgan Stanley declara el 4,6% de Saeta 

El porcentaje               
de la firma 
norteamericana   
está valorado  
en 38 millones

Marcos de Quinto,  
vicepresidente de Coca-Cola.
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